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Nuestro glorioso pasado lo confirma. Razones para seguir siendo optimistas. 
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RECUPERAR LA FE 


Volver a creer en el país supone, más allá de lo 
declarativo, hacerle frente al mercantilismo, el populismo 
y la corrupción. El periodismo es una de las herramientas 


del civismo. 


imadre decía que una persona defe sería, siempre, capaz de sobreponer- 
sealos golpes dela vida. Que encontraría en la fe, la fuerza interior para 
levantarse y vencer al dolor o al fracaso. Enseñó asus hijos a cultivarsu 


fe en Dios, pero sobretodo en símismos y, aquí 

stamos, reinventándonoslasvecesnecesarias 

paradefenderlasideasenlasquecreemos, lucharporeloficioque 

amamos, pelear contra la corrupción y la violencia que destru- 

yen, con sus actores cada vez más avezados, las posibilidades de 
nuestra gente, de nuestro país. 

Quienes hacemos Perú21 creemos que El Perú sitiene futuro, 
tenemosfe. Y quisiéramos queestaediciónespecialcontribuyaa 
reforzarlaconfianza yla certezaennuestra patria. El Perúseestá 
por hacer y somos millones los que queremos hacerlo. Amamos 
lo mismo: nuestra cultura mestiza, nuestros parajes diversos, 
nuestra gastronomía entrañable. Nos une la convicción de que 
lariqueza de nuestroterritorio y nuestras cualidades —somos 
emprendedores, chamberos, creativos— nos permitiránsalirdel 
bache que hoy vivimos y, aunquenosfaltan liderazgosíntegros, 
siempre habráa quien seguir. 

En los últimos años ha vuelto a crecerel número de perua- 
nos talentosos que se van del Perú a buscar un destino que 
creenimposible labrar en su propia tierra. Hemos vuelto a 
saber de peruanos exitosos que sellevan sus ahorros fuera 
o, peor, dejan de invertir porque las perspectivas en el corto 


plazo no pintan certeras. Y volvemos a escuchar que no hay futuro, que esto notiene 


solución, que no hay manera. 
Noescierto. Hubotiempos peores y detodosnosrecuperamos. 


Sin ir muy lejos, enlos años ochenta, cuando mi generación terminaba el colegio para 
empezaraforjarse en universidades, carrerastécnicas o militares, el partido comunista 
Sendero Luminosole declaróla guerra al Perú.La brutalinsaniaysañadesuslíderes 
nosoloregó de sangre la sierramás pobre y recóndita del país, también se cargó con 
lavidademilesdejóvenescaptadosenlasciudades. Enmediodeesetremendoesce- 
nario, el PerúenfrentóunNiño Costeroferozque destruyólascarreterasdeaccesoal 
norte del país y acabó con los servicios y los cultivos entodassusregiones. 

Sobreesas desgracias, el Perúfuetestigo del surgimiento de otro grupoterrorista, 
el MRTA, y soportó una inflación que desbordó laimaginación delos más preclaros 


economistas. 


Cantidades de peruanos emigraban cada día buscando futuro lejos del caos. Y 
cuandoel populismo arreció, pretendiendo “nacionalizar” denuevo, comolo había 
hechoenaños pasados unnefasto dictador, un peruano grande alzóla voz, pusoso- 
brelamesalasideas liberales y convocó multitudes. Conla bandera dela libertaden 
ristre, Mario Vargas Llosarecorrió el país ayudando alos peruanos arecuperarlafe 


ensímismos, ensustalentos yensu patria. 


VargasLlosanoganólaseleccionesde 1990 (nos hubiéramos perdidoelúnico Premio 
Nobelganado por un peruano), perofueen base alasideas quenos compartió que pu- 


dimosreconstruirel Perú deesos días. 


Costó, hubo que enfrentar amagos de autoritarismo y conspiraciones contrala de- 
mocracia, pero con eltiemporegresaronelánimoylaluz. Conelesfuerzo detodosreco- 
bramoscredibilidad y crédito, convocamos grandesinversiones, redujimosla pobreza, 


nos convertimos enla capital gastronómica de América. 


Hoy el populismo arrecia de nuevo. El mercantilismo se ceba en alianza conecono- 
míasilegales y políticos corruptos. Desde el Congreso quieren acabarconla meritocra- 


ciaylaley. 


Nuevamente, todo está por hacer. Hay quehacerlo. Hagámoslo. 


Directora: Cecilia Valenzuela Editor: Jaime Bedoya Gerente general: Claudia Kanashiro 
Marketing: Graciela Rubina Diseño: Juan Vargas, José Sáenz Fotografía: Javier Zapata 
Ilustración de portada: Cherman Corrección: Eliana Huaco. Perú21 Media Chirimoya S.A.C. 
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Amamos lo 
mismo: nuestra 
cultura mestiza, 
nuestros parajes 
diversos, nuestra 
gastronomía 
entrañable. 

Nos unela con- 
vicción de que 

la riqueza de 
nuestro territorio 
y nuestras cuali- 
dades —somos 
emprendedores, 
chamberos, crea- 
tivos— nos per- 
mitirán salir del 
bache que hoy vi- 
vimos y, aunque 
nosfaltan lide- 
razgos íntegros, 
siempre habrá a 
quien seguir. 
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SOMOS LIBRES, 
SEÁMOSLO 


SIEMPRE 


O Feliz día, Perú! Los que hemos tenido la 
fortuna de nacer en esta hermosa tierra 
delsol, celebramoscada 28 dejulioelani- 
versario de nuestra constitución como 
república libre e dependiente. Desde 
el himnonacional, invocamos y celebra- 

mos la libertad. Y es quelos peruanos llevamos 
en nuestro espíritu un impetu emprendedor, la 
expresión suprema de la libertad. No en vano 
somos el país con mayor número de empresas 
per cápita en el mundo. Los empresarios ocu- 
pamostodoslos campos dela economía; somos 
bodegueros, hoteleros, mineros, pesqueros, ca- 
nillitas, agricultores, emolienteros, chefs, indus- 
triales, transportistas y más. 

Gozamos de Libertad para emprender, para 
transformarlos desiertos en fértiles valles, para 
transformarlosinsumos delatierraenlos platos 
más apreciados, libertad para elegirnuestro des- 
tino, para comerciar, para desarrollarnos y pro- 
curarun mejor futuro para nuestras familias. 
Porello, debemos defenderla. 

El Perúes un país privilegiado en muchos as- 
pectos ytenemos motivos para mirarelfuturo 
conoptimismo: 

Elcambiodela matrizenergética,incluidala 
electromovilidad, haincrementadolademanda 
globaldecobre y hadisparadosucotizaciónani- 
velesinsospechados.La necesidad de aumentar 
suproducciónnosencuentraconlas mayoresre- 
servas de cobre del mundo y con varios proyec- 
tos en vías de desarrollo, colocándonos enuna 
situación privilegiada. 

Somos guardianes de culturas milenarias 
que dejaron profundas huellas que perduran 
eneltiempo, invitando a descubrirelfascinan- 


telegado histórico del Perú, un destino donde el 
pasado cobra vida. Nuestro país eslajoya más 
preciada aún por descubrir, la que es comple- 
mentada con la mejor cocina del mundo que de 
por síes ya una de sus principales 
atracciones. 

La cordillera delos Andes sepa- 
rala Amazonía delos desiertos cos- EE 
teros, creando condiciones ideales 
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Celebrando los 
atributos de un país 
privilegiado por la 
naturaleza y por un 
carácter emprendedor. 
Hay que atreverse a 
ser optimista. 


táculo queretrasa nuestro progreso. Entonces, 

cabe preguntarnos: ¿por qué elegimostan mal 

aquienes deben gobernarnos? La respuesta es 

simple: elegimos al mal menor, lo que significa 

que siempre hacemos una elec- 

ciónincorrecta. Hemos vivido de 

promesas populistas quenunca 
secumplieron. 

El Estado limitó la libertad de 


para la generación de energía hi- Tenemos abiertas las los ciudadanos al reservarse la 
suterrtorio Además, elpatscuen. OPOrtunidades Para vinos básicos desgua,desagús 
tacon vastas reservas de gasnatu- que las personas educación y salud, así como la 
ral, cuya explotación y distribución sedesarrollen provisión deinf raestructura 
irene eenamerto — — AUerericiel 
codurante muchos años. Sinembar go, tración. Esta situación no se co- 
Los climas diversos hanpermi- la política sig ue rresponde con la realidad econó- 
tido alempresario agricultor, posi- siendo un obstáculo Mica del país, y los responsables 
cionar al Perú como principal ori- de estas fallas no son sanciona- 
gen dealimentosfrescossaludables que retrasa dos políticamente; siempre cul- 
y sostenibles. Somos cuna delapa- NUEStro progreso. pamos aterceros. 
pa, el Ea eltomate y ria de Entonces, cabe men nO año 
eeernativas nine. preguntamos: ¿por "Spablicano cn ottimmo y 
ticos serán fuente de salud paralas Qué elegimos tan levantemos nuestra voz en pro 
generacionesfuturas. mala quienes deben del desarrollo, de nuestros dere- 
Poseemosla mayorriqueza pes- go bernarnos?” chos y dela libertad. Seamos ac- 


quera del mundo y somos los prin- 
cipales exportadores de harina de 
pescado. Hoy, estamos listos para sorprenderal 
mundoconuna pesca destinada alconsumohu- 
mano de excelente calidad. 

Todo esto y mucho más abre oportunidades 
para quelas personas se desarrollen plenamen- 
te. Sin embargo, la política sigue siendo un obs- 


tivistas propositivos en busca de 
un Perú mejor, el Perú que mere- 
cemos. Noes posible generar estabilidad y pro- 
greso sostenido si dejamos a compatriotas reza- 
gadosenelcamino del desarrollo. Atrévete aser 
optimista. Recuerda queeloptimismoeslatrin- 
chera de los valientes, mientras que el pesimis- 
moeselrefugio delos cobardes. 
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PUBLIREPORTAJE 


La educación como 
primer paso para lograr 
un Perú mejor 


Losaltosíndices de pobrezaenla población peruana han 
golpeadocon fuerza diversos aspectos esencialesen su 
vida diaria. Uno de los más afectados es la educación. Y 
aunque alcanzar una óptima calidad de la enseñanza 
es el mayor desafío, existen muchos otros que no son 
menores. El primer reto es entender la educación no 
solo como un proceso fundamental en el desarrollo del 
individuosinocomouna presencia integral. Esdecir, que 
requiere nutrirtodas las dimensiones del ser humano y 
proveerlos delas herramientasfundamentales para un 
crecimiento personal queredundeenel futuro desarro- 
llo del país yen la construcción de una mejorciudadanía. 


Hacer frente a los retos 

En ese sentido democratizar el acceso a una educación 
de altos estándares, así como adquirir y actualizar ca- 
pacidades para ir acorde a los nuevos tiempos y dismi- 
nuirla brecha tecnológica, resulta vital. Sin embargo, la 
realidad nos dice que la digitalización, la virtualidad y la 
tecnología siguen siendo palabras poco conocidas para 
buena parte de los peruanos, a pesar de que sin ellas la 
rutina laboral actual resulta impensada. Mientras la In- 
teligencia artificial ganaterreno, lasescuelas sin Internet 
ycon una nula infraestructuratecnológica seextienden. 
Según el Ministerio de Educación, hasta antes dela pan- 
demia, el 60% de las instituciones educativas peruanas 
no tenía equipamiento tecnológico adecuado y el 79% 
no contaba con acceso a Internet. En 2022, el INE, por 
su parte, reportó que el 84.1% de la población de Lima 
Metropolitana utiliza Internet, mientrasqueen lasáreas 
rurales la cifra apenas alcanza al 46.8%. 

Es claro que la misión es enorme, pero desde hace 
algunas décadas diversos esfuerzos empresariales y 
privados van empujando el coche de la educación. La 
formación de habilidades blandas, relacionadas direc 
tamente con la inteligencia emocional, el pensamiento 
crítico y la resiliencia, han cobrado relevancia. El interés 
por potenciar la educación inclusiva que no distingue 
edades, género, origen, idioma, etnia o condición social 
o física es cada vez más fuerte. Pese a estos avances, el 


El diagnóstico general de la educación peruana 
es preocupante. Los grandes desafíos acentúan 


la necesidad de cerrar brechas, daraccesibilidad a 


las grandes mayorías, pero sobretodo privilegiar 


lacalidad. Programas como Becas Grupo Romero 


apuntan hacia ese gran cambio. 


informeRuralidad y Educación en el Perú (2020) da cuen- 
tadequeenlazona rural apenasel 54.8% lograterminar 
la educación secundaria. Otro dato que evidencia las 
desigualdades lo da la Encuesta Nacional de Hogares. 
Allíse señala que más del 75% de estudiantes queaban- 
donaron la escuela lo hizo por problemas económicos. 

Convencidos de que la educación es la base para 
lograr un mejor futuro, organizaciones como Funda- 
ción Romero, a través de Becas Grupo Romero (www. 
becasgruporomero.pe), están abriendo oportunidades 
para millones de peruanos. Estas acciones cargadas de 
solidaridad y confianza en el talento peruano, se dan a 
través de programas con cursos 100% gratuitos que 
promueven el emprendimiento y empleabilidad. Entre 
ellos destacan: Generación Plateada, dirigidos a perso- 
nas mayores de 50 años; Señas de Progreso, interpreta- 
dos en Lengua de Señas Peruana; Lenguas Originarias, 
doblados al quechua y aimara; y Becas para la Inclusión, 
para personasen situación devulnerabilidadeconómica 
y usuarios de los programas sociales del Ministerio de 
Desarrollo e Inclusión Social (Midis). 

Está demostrado que la educación es un instru- 
mento que derriba obstáculos sociales y económicos 
y que una generación cada vez mejor formada tiene, 
como consecuencia, trabajadores más productivos y 
emprendedores capaces de gestionar eficazmente sus 
negocios. Ese es el camino para hacer del Perú el país 
quetodos soñamos. 
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Exministro de 
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RAZONES PARA 
SER OPTIMISTAS 


Tenemos todos los ingredientes 
para cocinar el bienestar y 
desarrollo. Nos falta una receta 
clara, unos cocineros honestos 
y competentes, y una voluntad 
común por sentarnos a la mesa 
como compatriotas. 


a gran incertidumbre política, agu- 

dizada por los conflictos, los casos de 

corrupción y el debilitamiento de las 

instituciones públicasnosllevanaser 
esimistas sobre el futuro. 

Siendo eso cierto, y fuente de preo- 
cupación, cuando reflexionamos sobre las for- 
talezas y oportunidades quetenemos en el Perú 
encontramos buenas razones para pensar que 
podemostenerun futuro promisorio. 


GRAN FORTALEZA MACROECONÓMICA 
Apesardetenerlascrisis políticasrecientes y de 
las políticas populistas yerráticas delos últimos 
tiempos, el Perútodavía es el país más sólido de 
la región en términos macroeconómicos. Veni- 
moscometiendoerrores: grandesobrasinnece- 
sarias (como la refinería de Talara), destrucción 
del ahorro previsional, despilfarro del fondo de 
estabilización durantela pandemia, entreotras 
medidas inadecuadas; pero a pesar de eso te- 
nemos uno de los ratios de deuda pública más 
bajos de la región, el más alto nivel de reservas 
respecto a producto y un sólido y capitalizado 
sistema financiero. 

Esto quiere decir quese puedeutilizarla pa- 
lanca fiscal y financiera sin ningún problema 
para sostener unfuerte proceso de crecimiento 
delainversión privada y pública. 


ECONOMÍA MUY COMPETITIVA 

A pesar de todos los problemas regulatorios y 
rigideces innecesarias que hemos ido creando, 
nuestra economía sigue siendo una de la más 
competitivas de la región. Esto gracias alostra- 
tados de libre comercio, las reducciones aran- 
celarias y la cultura de competencia creada en 
el país. El ejemplo más claro y directo es lo que 
pasa con la inflación. Cuando hay inflación de 
oferta, como el aumento de precios de energía 
y de materias primas agrícolas que tuvimos 
recientemente, en las economías poco compe- 
titivas,lasempresastrasladan directamentelos 
mayores costos ylainflacióntiendeadurarmás 
tiempo. Por el contrario, en economías compe- 
titivas, las empresas no pueden hacer los tras- 
lados totalmente y tienden a buscar eficiencias 
que les ayuden a compensar parcialmente los 
mayores costos. Porlotanto, eneconomíias poco 
competitivas, los bancos centrales que quieren 
estabilizar precios deberán subir mucho sus 
tasas de política monetaria para evitar que la 
inflación se generalice. 

Enel pico delprocesoinflacionario, latasa del 
BCRPllegó a 7.75% mientras quelastasas delos 
bancos centrales de Chile, Colombia, Brasil y Mé- 
xicosetuvieron quesubirados dígitos paracon- 
trolarelprocesoinflacionario. 

Esel mejorreflejo dela competitividad dela 
economía peruanafrente alas economías más 
relevantes dela región. 


GRAN RIQUEZA NATURAL 
Gracias a las condiciones naturales y nuestra 
geografíatenemos proyectos mineros porvalor 


de 54 mil millones de dólares y proyectos agrí- 
colas por más de 15 mil millones de dólares. 
Sacar esos proyectos adelante garantiza tasas 
de crecimiento entre 6 y 7% como promedio 
anual durante los próximos 15 años. Tomando 
en cuenta la generación de empleo, la mejora 
de la infraestructura y el desarrollo de indus- 
trias de proveedores (lo que Marshall llamaba 
las economías externas) nosllevaría aliderarel 
crecimiento en la región. 


POSICIÓN GEOGRÁFICA PRIVILEGIADA 

El comercio de Asia en general, y China en par 
ticular, viene creciendo consistentemente con 
Sudamérica, siendo ya el primer socio comer- 
cial. Deltotaldelasexportaciones, Chinarecibe 
24%eimportamosel21%, muy porencimadela 
relación comercial con Estados Unidos. 

ComoChina e India seguirán creciendo, lle- 
gando aserla primera y segunda economías del 
mundo en 2050, la relación comercial con Asia 
seguirá creciendo. Losflujos detransportedebe- 
ránoptimizarse y allí Perú debejugarunrolfun- 
damental. AsícomoLeeKuan Yewtuvola visión 
de convertira Singapur en el hub logístico en el 
sudeste asiático enlos 60, esa misma visión de- 
beríamosconsolidarpara Perú, convertirnosen 
el hub logístico del comercio entre Asia y Suda- 
mérica. 

Si tenemos todos los ingredientes para un 
buen futuro, ¿que nos falta? La receta. Solo nos 
faltatenerclaridad de esefuturo promisorio, en- 
tender cómo funciona la economía y alejarnos 
delas utopías. Esperemos que a partirde nues- 
tros200añosdevidarepublicanaempecemosa 
consolidaresa visión de prosperidad quetenían 
nuestros grandes próceres. 
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Sitenemos 
todos los 
ingredientes 
para un buen 


futuro, ¿qué 


nos falta? La 
receta. 
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GIANFRANCO 
FERRARI 

CEO de Credicorp, 
miembro de EsHoy 


HAY BUENAS 
NOTICIAS 


Buscando un espacio para el optimismo más 
allá de Machu Picchu y el cebiche. Fortalezas y 
resiliencias comprobadas demuestran que esa 


posibilidad es real. 


odos los 28 de julio, sobre todo en 

los últimos ocho años, los peruanos 

nos debatimos entre nuestro amor 

por el país y nuestra preocupación 

y frustración por su futuro. Como 

dioaconoceruna encuesta de Ipsos 
publicada porestas fechas el año pasado, senti- 
mosorgullo(32%), esperanza y optimismo (29%), 
perotambiéntenemos pena (26%) y sentimien- 
tos encontrados (22%). 

Y esta contradicción sejustifica: inflamos el 
pecho por nuestra gastronomía (47%), pero nos 
avergúenza la corrupción (50%). Reconocemos 
nuestro arte y cultura (42%), pero nos preocupa 
la delincuencia (49%). Apreciamos la riqueza de 
nuestrosrecursos naturales (33%), pero conside- 
ramos quefaltajusticia (43%). Valoramos nues- 
tra maravilla del mundo (28%), pero sentimos 
rechazo por nuestros políticos (34%). No ayuda, 
además, queelaño pasado nuestra economíase 
haya contraído y, lo más preocupante, que ha- 
yamosretrocedidoenlos niveles de pobrezaque 
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et 

Sería absurdo 
negar que hay 
muchísimo por 
hacer, pero lo sería 
aún más insinuar 
que no tenemos 
las herramientas 
y los medios para 
hacerlo. 


ahora es del 29% de la población. No sorprende 
quela inestabilidad y laincertidumbre hayan 
forzado atantos jóvenestalentos a buscar suer- 
temásallá de nuestrasfronteras. 

Entonces, ¿queda espacio paraeloptimismo? 
¿Otendremos que, para siempre, aferrarnos al 
cebiche y a Machu Picchu como consuelos para 
nuestrarealidad? 

Sería absurdo negar que hay muchisimo por 
hacer, perolo sería aún másinsinuar quenote- 
nemos las herramientas y los medios para ha- 
cerlo. Y creoqueel28 dejulio, fechaenlaquecon- 
memoramoslafundación de nuestra república 
y miramos hacia atrás para rendirle homenaje 
alempeño de los héroes quela hicieron posible, 
esuna buena oportunidad pararecordarestoúl- 
timo. Notanto para obtenerinspiración patrió- 
tica, perosipararecordarque de peoressituacio- 
nes hemos salido y que por lo que hoy estamos 
pasando, conlainestabilidadyunaeconomíaen 
recuperación, nos coge mejor equipados queen 
el pasado para encararla adversidad. 

Sinirmuylejos,todoslosdemi generación re- 
cordamos con nitidez cómo estaba el Perú a fi- 
nales delos ochenta. Muchos peruanos elegían 
migrar para alejarse del salvajismoterrorista, 
dela crisis económica y dela hiperinflación que 
nos hacía más pobres cada día. Nuestra econo- 
mia no crecía, no podíamos estartranquilos en 
las calles yla comunidad internacionalnosveía 
como parias. Enlos años siguientes, y con lalle- 
gada del nuevo milenio, la historia sería muy 
distinta: creceríamos a niveles envidiados por 
nuestros vecinos (4.5% de promedio anualentre 
1994 y 2022) y reduciríamos la pobreza históri- 
camente, pasando deteneralamayoríadenues- 
trosciudadanosenesasituación (58%en2004)a 
queafecte al20%en 2019. 

Estoyconvencidode que hoy podemos darun 
salto similar. Por un lado, porque los cimientos 
económicos los mantenemos:tenemos un Ban- 
co Central de Reserva independiente que desde 
comienzos de 2000 nos ha permitidoteneruna 
delasinflaciones más bajas de América Latina y 
una moneda poco volátil; ya llevamos décadas 
librados del lastre de una economía abarrota- 
da de empresas públicas deficientes; y, aunque 
con algunos exabruptos eintenciones populis- 
tas por aquí y por allá, el Estado mantieneunrol 
subsidiario. 

Porotro lado, mantenemos fortalezas en el 
mercado internacional quetenemos la capaci- 
dad de aprovechar: somos los segundos expor- 
tadores de cobre y zincen elmundo, los terceros 
de plata ylosnovenos deoro. Además, somoslos 
primeros exportadores de harina de pescado y 
arándanos, lossegundos deespárragos y loster- 
ceros de palta. 

Atodo esto, se suma que, incluso dentro de 
las crisis políticas que hemos padecido en los 
últimos años, el país y susinstituciones sehan 
mantenido resilientes. Todos los problemas en- 
carados, desde vacancias aintentos de golpe de 
Estado, han sido administrados correctamente 
porlos cauces constitucionales y democráticos. 

Pero claro, trasladar nuestras fortalezas y 
nuestra voluntad de mejorarla situación a ac- 
cionesconcretas noestanfácil. La verdad es que 
canalizar nuestras virtudes demanda queten- 
gamos líderes comprometidos con la causa de 
un mejor futuro. Ahí, a mijuicio, también hay 
buenas noticias, porque depende de nosotros 
decidira quiénes vayamos a darlasriendas del 
país. Y camino alas elecciones de 2026tenemos 
todavía muchísimas oportunidades parainvo- 
lucrarnos, para evaluarlas intenciones de quie- 
nesempiezana perfilarsecomo candidatos y de 
emplearla experiencia que hemos obtenido a 
lo largo de estos años difíciles para apostar por 
la estabilidad y, sobretodo, por personas que no 
desaprovechen nuestras capacidades, sino que 
las canalicen para que el milagro peruano del 
quetanto se habló a principios del milenio sea 
una constante. 

Sé que es posible, perotenemos queinvolu- 
crarnos. Tú, yo y todos los peruanos 

¡Feliz 28! 
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Energía de Puinahua 


para el progreso de los peruanos 


¡ ¡ Los 203 años de nuestra independencia llegan en un momento complejo para la economía 
etrolal na ¡invertido 
> peruana, con bajos niveles de crecimiento y escasos resultados en la lucha contra la pobreza. 
más de USS 500 
millones en una En este contexto, es indispensable apoyar y poner en valor a los sectores productivos que 
actividad petrolera pueden aportar más a la generación de inversiones, empleos y recursos, como la industria de los 


hidrocarburos. 
sostenible que genera 
Canon petrolero y apo rtes En este sector, PetroTal, operador del Campo Bretaña Norte del Lote 95 ha invertido más de 
di t ra el roareso US$ 500 millones, desde el año 2018 a mayo pasado. En esos seis años y medio, además, la 
Irectos pa p 9 empresa ha producido más de 20 millones de barriles de petróleo en el único campo de 
de sus vecinos. hidrocarburos de Loreto que se encuentra en actividad. 


Esas cifras tienen un efecto en cascada que benefician a todos los peruanos y, especialmente, a 
los vecinos del distrito de Puinahua donde se ubica el Campo Bretaña Norte. Hoy por hoy, 
PetroTal es el principal generador de canon petrolero en Loreto, sus provincias y distritos. 


Desde el 2018, la operación del Lote 95 ha generado más de S/650 millones de canon petrolero, 
monto que alcanzaría para construir cuatro hospitales regionales de alta complejidad, tomando 
en cuenta cálculos de un estudio de Gerens. Y, entre enero y mayo, el municipio de Puinahua ha 
recibido más de S/9 millones, monto que se ha multiplicado tras la entrada en vigor de la 

Ley N* 31934 que optimiza la distribución del canon en Loreto. 


En paralelo, el año 2021, PetroTal promovió la creación del Fondo de Desarrollo Permanente para 
el Distrito de Puinahua, al que la empresa aporta el 2.5% del valor de su producción fiscalizada de 
petróleo y tiene como objetivo el cierre de brechas sociales a través del diseño y ejecución de 
proyectos orientados a mejorar la calidad de vida y generar oportunidades de desarrollo para la 
población. 


A inicios de este mes, el denominado “Fondo 2.5”, tenía acumulados S/ 57 millones, parte de los 
cuales serán utilizados para financiar el proyecto de telefonía móvil y señal de internet en todo el 
distrito, la entrega de becas a puinahuinos que estudien una carrera superior, entre otros. Todo 
ello sin contar los programas e intervenciones sociales que PetroTal realiza de forma directa y en 
articulación con el Estado, como la campaña “Unidos contra la anemia”, la implementación del 
MAC Express en el distrito, entre otros. 


“Todo esto es posible por la sostenida apuesta de PetroTal por una industria moderna y sostenible 
que, con hechos concretos, lleva progreso y bienestar a sus vecinos y al país”, 


concluye Guillermo Flórez, gerente general de PetroTal, al afirmar que la empresa seguirá invirtiendo en 
el Lote 95 y en otros activos peruanos porque hay potencial y talento por ser explotado en el país. 
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EL PERÚ 
SITIENE 
FUTURO 


QUE NOS 
UNEN 


Siguiendo la ruta histórica 
del optimismo peruano a 
fin de encontrar la versión 
actual del mismo. Las 
cualidades e ideas que 
serían el sustento del gran 
consenso nacional. 


ifícilseroptimistahoyenelPerú. 

Solo 4% de los peruanos siente 

que el país está progresando 

mientras 69% cree que está re- 

trocediendo. Nosiemprefueasí. 

Enla serie histórica de Ipsos (an- 
tes Apoyo) se observa que entre los años 1992 
y 2000 y entre 2006 y 2015 fueron más los que 
sentían que el país progresaba. El pesimismo 
actualestásinduda correlacionado con los bají- 
simos índices de aprobación del Gobierno y del 
Congreso, sin precedentesdesdequeseiniciaron 
estas mediciones en el Perú. 

“La esperanza más honda es la que nace del 
fondo mismo dela desesperación” decía el gran 
historiador Jorge Basadre enCADE 1979yrecla- 
mabalucidez parasuperar“los viejos vicios dela 
política criolla, que son el faccionalismo, la apti- 
tud para el dicterio, el atolondramiento”. Alver 
la multiplicidad de partidos inscritos, la feroci- 
dad con que se insulta en las redes sociales y el 
atolondramientoconqueseapruebanleyes per- 
niciosas tienta decir que nada ha cambiado. Sin 
embargo, noesasí. 

Cuando Basadre expuso en CADE, ensuna- 
tal Tacna, en 1979, laesperanza devidaerade 59 
años. Ahora es de 77 años, es decir, 18 años más 
de vida en promedio. Entonces, menos dela mi- 
tad delos hogares contaba con energía eléctrica, 
hoy son más de 95%. La tasa de analfabetismo 
eramayora 20%, hoyes menora 5%. Y el progreso 
pudo habersido mayorsino hubiésemostenido 
el demencial terrorismo desatado por el Parti- 
do Comunista—Sendero Luminoso entre 1980 
y 1992 olairresponsable política económica he- 
terodoxa que llevó al país auna hiperinflación 
entre 1987 y 1990 o el avance de la corrupción 
y el crimen organizado enlas últimas décadas. 

Sin duda, la corrupción y la criminalidadnos 
duelen, sinembargo, los peruanostenemos mu- 
chos motivos para sentirnos orgullosos: nues- 
tro patrimonio histórico, incluyendo elicónico 
Machu Picchu; las riquezas que nos brindan la 
diversidad climática y geológica, y el talento de 
destacados compatriotas. Este último factorno 
erareconocido hastahaceuna década.ElPremio 
Nobel concedido a Mario Vargas Llosa en 2010 
parecía una excepción. Sinembargo, a partirde 


ALFREDO 

TORRES 

Presidente ejecutivo 
de IPSOS 


2016, la gastronomía pasa asermencionadaen 
primer lugar como motivo de orgullo nacional 
enlasencuestas delpsos y a partirde 2019lacul- 
tura y arte avanzan alsegundo lugar. Es decir, la 
creatividad contemporáneaes hoy valorada por 
encima defactores heredadoscomolahistoria y 
la naturaleza. 

Además dela creatividad, lasencuestas coin- 
ciden en quelos peruanos destacamos también 
porsertrabajadores y emprendedores. Las tres 
cualidades son muy valiosas para el desarrollo. 
Todasellas deberíansermotivodeorgullonacio- 
nal.Loquerequierenesunentorno propicio para 
quese desplieguen y la necesaria capacitación 
para aumentarla productividad. 

Junto con las cualidades que nos enorgulle- 
cen, existentambién algunasideas fuerza que 
nos unen y que deberían serel sustento para un 
consenso nacional. Ipsos presentó en un recien- 
te Perú21Foro algunas, entre las cuales quisiera 
destacartres en las que una amplia mayoría es- 
tá de acuerdo: 1) Para que haya más crecimien- 
toeconómicoserequiere másinversión privada 
nacional y extranjera (79%); 2) Para que el Perú 
construya más obras sin corrupción debe refor- 
mar su sistema de licitaciones a semejanza de 
los que mejor funcionan en el mundo (88%); y 
3) Para que el Estado brinde mejores servicios se 
necesita promoverla meritocracia (85%). Culti- 
vemoslas cualidades quenosenorgullecen y las 
ideas que nos unen para recuperarla esperanza 
enelPerú. 


MIDJOURNEY /PERU21 


“La esperanza más honda es 
la que nace del fondo mismo 
de la desesperación” decía 

el gran historiador Jorge 
Basadreen CADE 1979. 
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VOCES 


,r 
ceroicore O ES 


Por la 
ConcienciA 
Digital 


por la ConcienciA Digital, 
convocatoria clave para el 
desarrollo de Latinoamérica 


n la tercera edición de VOCES del Grupo Credicorp se convoca a la 

juventud y sus ideas enfocadas en la ConcienclA Digital con solu- 

ciones que maximicen el impacto de la Inteligencia Artificial (IA), 

fomenten su uso responsable y ayuden a cerrar la brecha digital, 

contrarrestando el fraude, el ciberacoso, la desinformación, los 
sesgos, la discriminación en decisiones basadas en algoritmos, entre otras 
problemáticas. 

Para detallar los términos de la actual convocatoria y ahondar en el 
tema elegido, conversamos con Verónica Roca-Rey, gerente de Respon- 
sabilidad Social del BCP, quien nos adelanta el objetivo de VOCES por la 
ConcienclA Digital: “Escuchar a los jóvenes de nuestra región y contribuir 
a que sus ideas lleguen a donde deben llegar, porque los grandes cambios 
requieren de grandes ideas”. 


¿QUÉ LINEAMIENTOS RIGEN ESTA CONVOCATORIA? 

Está dirigida a jóvenes de entre 18 y 32 años, que residan en Perú, Colombia, 
Chile, Bolivia o Panamá. Podrán postular sus iniciativas en la web vocescre- 
dicorp.com hasta el 14 de agosto y sustentar el impacto, la viabilidad y el 
alcance potencial de cada una de estas. 

Un representante de cada una de las 10 mejores ideas, definidas por la 
evaluación del jurado, será invitado a un viaje a Bogotá, Colombia, en don- 
detendrá lugar la ceremonia de premiación. Se elegirán atres ganadores, 
los cuales recibirán US$15,000 para la financiación de su iniciativa, un viaje 
al One Young World Summit 2025 en Munich, Alemania, y el acompaña- 
miento de expertos para llevar a cabo la idea. 


¿CUÁLES EL DESAGREGADO ANUAL, POR PAÍS, DELOS 7 MIL PARTICIPAN- 
TES DELAS EDICIONES ANTERIORES? 

El primer año se sumaron 1,400 jóvenes a VOCES y en el segundo más de 
5,600 jóvenes presentaron casi 2,700 ideas para el desarrollo de la región. 
Esta comunidad se despliega en más de 100 puntos geográficos de Perú, 
Colombia, Chile, Bolivia y Panamá. 


TENIENDO EN CUENTA ESA ACOGIDA, ¿CUÁNTOS POSTULANTES ESPE- 
RANESTEAÑO? 

Con VOCES 2024 esperamos continuar con la buena acogida, pero sin lí- 
mite de postulantes. Por el momento, ya contamos con casi 1,300. Somos 
conscientes de que la ConcienclA Digitales una conversación clave para el 
desarrollo de Latinoamérica y poreso estamos llamando a las ideas de los 
jóvenes para aprovechar los beneficios de la tecnología en el avance social 
y económico de nuestra región. 


¿QUÉ APORTES DELAIA CONSIDERA QUENO ESTÁN SIENDO APROVE- 
CHADOS? 

La lA puede contribuir enormemente a la transformación de los modelos 
de desarrollo en Latinoamérica para hacerlos más productivos, inclusivos y 
sostenibles. Pero esta también puedetener el efecto contrario si no se usa 
bien. En el ámbito de protección de datos, por ejemplo, Salesforce reveló 
en 2023 que el 83.5% de la población peruana considera que compartirsus 
datos tiene más riesgos que beneficios. Ya en 2019, el 94% de los peruanos 
sentía preocupación respecto a las aplicaciones móviles que usaban sus 
datos personales y un 72% rechazaba el uso de estas apps. 


¿PODRÍA MENCIONAR ALGUNOS AVANCES DELASIDEAS GANADORAS 
ENLOSAÑOS PASADOS? 

Cada uno de nuestros seis ganadores están en diferentes etapas de desa- 
rrollo dada la diversidad de sus iniciativas. Por ejemplo, Bruna Mora, gana- 
dora de Perú en nuestra edición de VOCES 2023 ya se encuentra en etapa 
de ejecución con Tolki, un servicio de acompañamiento psicológico virtual. 
El colombiano Sergio Amézquita, ganador de VOCES 2022, se encuentra en 
la etapa de socialización de una billetera digital llamada CTaxi, enfocada en 
la gestión de los ingresos del día a día de los taxistas. 

Por su parte, las tres ganadoras del año pasado se están preparando 
para asistir, en septiembre de este año, al One Young World Summit en 
Montreal (Canadá), espacio clave para que estas jóvenes amplíen su red de 
contactos. 


et 

El primeraño se 
sumaron 1,400 
jóvenes a VOCES y en el 
segundo más de 5,600 
jóvenes presentaron 
casi 2,700 ideas para el 
desarrollo de la región. 
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EL ABISMO Y 
SUS BORDES 


aeconomíaperuanavienerecuperan- 

douncrecimiento atasas aúnmedio- 

cres, pero el país viene despeñándose 

enlo político y social. Hace diez años, 

a proporción de peruanos que veían 

1 Perú progresando era superior — 

según encuestas de Ipsos— a la de quienes lo 

consideraban en decadencia; y aquellos que es- 

peraban quelascosas pudieran mejorarcasitri- 

plicaba a quienes asumían que estas empeora- 

rían. Hoy, soloel4%delosencuestadosconsidera 

que el Perú viene progresando y tanto como el 

69% lo considera en decadencia. Y la proporción 

de los que creen que las cosas empeorarán casi 

triplica alos que visltumbran alguna potencial 
Mejora. 

Doscientos veinte mil peruanos muertos en 
la pandemia son, posiblemente, una de las ra- 
zones defondo para tan brutal cambio de áni- 
mo. En Marruecos, más poblado y pobre que el 
Perú, los muertos por el COVID-19 no superaron 
20,000, un cero menos. ¿Qué se hizo bienen Ma- 
rruecos y tan mal en el Perú con el coronavirus? 
Aún noloentendemos bien, peroes obvio queel 
triste destino de serel país con el mayornúme- 
ro de muertes relativas enelmundoha provoca- 
doenlos peruanos, además de un duelo aún no 
bienresuelto, unasensaciónlegítimadefrustra- 
ción y desamparo. 

Durante la década pasada, los problemas so- 
ciales más angustiantes para los peruanos han 
sido la delincuencia y la corrupción, ambas es- 
timuladas porel crimen organizado. Enambas 
lacras estamos peor. En 2014, según Statista, los 
asesinatos en el país fueron poco más de 2,000. 
En 2024, podrían alcanzan 3,000, 50% más. En 
Marruecos, los asesinatos nosuperan700alaño. 
VivirenelPerúseha vuelto cuatro veces más pe- 
ligroso queen Marruecos. 

Yrespectodelacorrupción, segúnelíndicede 
Transparencia Internacional, el Perú retrocedió 
durantela última década del puesto 83 al puesto 
121... ¡38 puestos! Marruecos, aunque también 


FELIPE ORTIZ DE 
ZEVALLOS 
Fundador y 
presidente de APOYO 


Una mirada lúcida y sin anestesia 
respecto a los claroscuros que retan 


el futuro peruano inmediato. Una 


batalla cívica en la que urge la solidez 
de un liderazgo integral aún por 


descubrirse. 


empeoró comparativamente, solo lo hizo del 
puesto 91 al 97. Portanto, si en 2014 podíamos 
afirmarquelacorrupciónenMarruecoserama- 
yor queen el Perú; hoy, resulta al revés. 

Y estos cambios se han dado en un lapso en 
que la economía marroqui estuvo estancada, 
más que la peruana. Entonces, la delincuencia 
y la corrupción se han multiplicado enel Perú, a 
pesar de quesueconomíarebo- 
tó mal que bien, una expresión EE 
de que la sociedad viene gan- 


MIDJOURNEY /PERU21 


peruanosilusionados con un país que progresa- 
basuperabanalos que vislumbrabanunadeca- 
dencia— costará un esfuerzo enorme. Para ello, 
sería necesario recuperar un mínimo de con- 
fianza interpersonal y empatía que permitan 
aspirar a una visión más compartida del bien 
común, asícomo de cursos definidos de acción 
queposibiliten no solorecuperarlo perdido, sino 

también aspiraralos ajustes 

y avances requeridos en es- 

taépoca detransformación 


grenándose. Hay razones jus- Reg resar al estado de tecnológica y fragmentación 
tificadas para que muchosjó- . pa geopolítica. Todo lo cual re- 
venes emigreno hagan planes an Imovigen tehace una quiere, por cierto, de unlide- 
parahacerlo. década —cuando los razgointegral y lúcido, cuya 
No resulta, pues, este, un peruanos ilusionados apariciónenelgobierno aún 
Feliz 28. Viene marcado por la z nose vislumbra. 
frustración y la angustia, hasta COn AR que Siempre es buenorecono- 
porlaira y la rabia de no pocos progresaba superaban cerla realidad confrialdad y 
peruanos, que vena susocie-  glos que vislumbraban dureza. El contexto no da pa- 
dad, gobierno einstituciones ¡ng decadencia— ra ser muy optimista. Si bien 
impregnados crecientemen- ; los precios de nuestro princi- 
te porla polarización, la delin- COS tará un esfi Uerzo pal producto de exportación 
cuencia y la corrupción.ElCon- enorme. pueden sostenerse con már- 


greso, riéndose de su muy baja 
aprobación, legisla atendiendo 
demandas inescrupulosas de 
intereses particulareso populistas, sinel menor 
cuidado porel bien común ni poralanálisisra- 
cionaldelbeneficio-costodelasnormas quedic- 
ta. Por su parte, el Ejecutivo carece deuna agen- 
da mínima y de una dirección que le permita 
atender la grave crisis enla que se encuentra y 
suele someterse, sin chistar, alo que el Congre- 
soleimpone. Jueces y fiscales, de bajos estánda- 
res de competencia y probidad, contribuyencon 
una politización absurda al desprestigio del Es- 
tado de derecho. Y las reglas electorales hanem- 
peorado como para permitir que en las próxi- 
mas elecciones de 2026 participentantos como 
30 candidatos ala Presidencia. 

Asílas cosas, tan solo regresar al estado de 
ánimo vigente hace una década —cuando los 


genes estimulantes durante 

el próximo lustro, aún está 

por verse si podremos ofre- 
cerlas condiciones mínimas deestabilidad para 
unainversión significativa que permita aprove- 
charadecuadamenteesta ventajacomparativa. 
Cómo disolverlas lacras de la delincuencia y de 
la corrupción, aúnnolosabemos bien. 

Pero en su historia, el Perú ha salido de cri- 
sis peores. En 1824, tres años después dela pro- 
clamación de la Independencia en Lima y en 
visperas de Junín y Ayacucho, la economía 
seencontraba arrasada, con un PBI per cápita 
40% inferior al que regía décadas atrás. Sifue 
la audacia de algunos húsares lo que permitió 
eltriunfo que celebraremos pronto, hay quete- 
nerla misma audacia para creer que unfuturo 
mejorsíes posible, paraelcual hay quetrabajar, 
¡y mucho! 
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Cuatro iniciativas 

de Alicorp para 
fortalecer el talento 
de los emprendedores 


egúnel Ministerio dela Producción, al cierrede 2023 la cantidad de 

emprendedores que mueven gran parte de la economía nacional 

sumaba 3 millones 270 mil, un crecimiento de 4.1% respectoalaño 

anterior, cifra que confirma que el Perú es un país de emprende- 

dores. Se sabe también que en los últimos cinco años el número 
de quienes apostaron por abrir una micro o pequeña empresa (mype) se 
incrementó en más de 81,200. 

Aunque están presentes en todas las regiones, las mype se concentran 
en Lima, con un 22.3%. El segundo rubro más importante para estos em- 
presarios, después de la actividad agrícola, es el de servicios, nada menos 
que un 26.9 % del total. 


Aliados de los emprendedores 

Teniendo en cuenta estos datos y en reconocimiento al esfuerzo y dedica- 
ción de este grupo de peruanos, Alicorp ha desarrollado cuatro propuestas 
integrales que les brindan importantes herramientas para convertir sus 
sueños en historias de éxito. 


1. INSUMA: ecosistema de soluciones del negocio B2B de Alicorp cuyo 
objetivo es acompañar e impulsar el desarrollo de las pymes dedicadas a la 
gastronomía, panificación y lavandería con canales de atención virtuales 
y presenciales. Esta facilita a los negocios acceder a una gran variedad de 
productos y servicios de diferentes categorías, lo que les permite contactar 
con proveedores que los ayuden a abastecerse según sus tiempos y nece- 
sidades. Insuma permite hacer pedidos a cualquier hora desde la pantalla 
de un celular o computador (también a través de un asesor especializado 
presencialotelefónico), recibirlos productosen la puerta delos negociossin 
costo adicional y obtener asesorías que potencien a loscomercios afiliados. 


2. REPOSTERAS DE ORO: acompaña a miles de mujeres desde el 2017 brin- 
dando conocimientos de repostería y de negocio para robustecer sus em- 
prendimientos através de una comunidad digital y capacitaciones presen- 
ciales. Alicorp aspira a convertirse en aliado estratégico en el desarrollo del 
mercado repostero y para afianzarlo ha desplegado por desde hace un par 
de meses la Ruta de Oro 2024 que incluye paradas en Lima, Piura, Huancayo, 
Trujillo, Arequipa, entre otros destinos. Demostraciones en vivo de recetas 
ytécnicas a cargo de reconocidos expertos del rubro, son algunas de las ac- 
tividades que se han desarrollado con éxito en estas regiones. Todas están 
disponibles en los canales digitales de Facebook e Instagram, con 95 mil y 
13 mil seguidores, respectivamente. 


3. CRECEMOSJUNTOS: es un portal web de capacitación digital con más de 
1,200 horas de enseñanzas para los clientes de Alicorp, emprendedores de 
restaurantes, panaderías y lavanderías. Nacióen 2020, cuando la emergen- 
cia sanitaria obligó a cerrara muchísimos negocios. Desde esta plataforma 
se planteó la continuidad de los mismos ofreciendo el acceso a créditos, 
promociones, entrega de capital semilla, asícomo capacitaciones virtuales 
que abarcaban protocolos de sanidad, implementación de delivery propio, 
marketing digital, entre otros temas. Actualmente el contenido formativo 
va desde gestión de negocios e información de productos hasta recetas 
para restaurantes y panaderías. 


4. DIADÍA: plataforma digital que ofrece un portafolio variado para las 
bodegas y puestos de mercado. Mediante esta propuesta, Alicorp espera 
atender a más de 70 mil clientes en el 2024, ayudándolos a adaptarse a las 
nuevas tendencias y a mantenersu competitividad en un entorno cada vez 
más retador. Diadía ha puesto a disposición de sus clientes un ecosistema 
digital enfocado en resolver sus principales necesidades, que incluyen ac- 
ceso a herramientas digitales para una mayor agilidad y seguridad en sus 
transacciones y digitalización de su inventario y otros procesos operativos. 
También permite acceder a un marketplace disponible las 24 horas del día, 
con una amplia oferta de productos y proveedores. 


fo 
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a RICARDO BRICEÑO 
Presidente de Textil 
EL PERU del Valle y Agrícola 
SITIENE Don Ricardo 


FUTURO 


YA ES HORA 


El testimonio de un abuso judicial que criminaliza la 
libertad de pensamiento. Y cómo a pesar de ello no se 
pierde la esperanza en un país con un futuro mejor. 


MIDJOURNEY/PERU21 
Y y 


reformar el Estado y darlas leyes necesarias pa- 
raafianzarel crecimiento y beneficiaramás pe- 
ruanos, pero nos equivocamos. Otra vezla po- 
larización, las fuerzas políticas sin voluntad de 
diálogo, las mezquindades personales, lasmira- 
das cortoplacistas seimpusieron y provocaron 
quetuviéramoscinco presidentes ytres congre- 
sosdela República entre 2016 y 2021; y quelos pi- 
lares que sostienen una nación como sonlos po- 
deres del Estado (Legislativo, Ejecutivo y Judicial) 
entraranenun proceso acelerado de descompo- 
siciónquehahechonuestro paísingobernable. 
Hemos sido testigos asustados de un des- 
mantelamiento del Perú y nuestravozha dejado 
de sonar con la contundencia de otros tiempos. 
Los empresarios hemos asumido gremialmen- 
telos delitos de algunos, que no sontodos y no 
son la regla, y hemos actuado como si querer el 
desarrollo de nuestro paisfueraun 
pecado. Pero ya estuvo bueno. 
Pesealovivido, alas persecucio- 
nesinjustas, aver cada día cómo se 
toman las peores decisiones para 
nuestro futuro, me ha regresado 
el optimismo. Soy un convencido 
de que el Perúes un país viable, lle- 
no derecursos y sobretodo de gen- 
te muy valiosa, donde la suma del 
empeño, el talento y la resiliencia 
de nuestra población conforman 
nuestro activo más importante. 
Soy un convencido que ahora es 
momento de que un nuevo empre- 
sariado comprometido diga basta. 


Losempresarios 
hemos asumido 
gremialmente los 
delitos de algunos, 
quenosontodos 
ynoson la regla, 
yhemosactuado 
comosi querer 

el desarrollo de 
nuestro país fuera 
un pecado. 


oy, después de más deseis años 

enlosquemehatocadoenfren- 

tarun juicio injusto porlavado 

de activos, con el que no tengo 

absolutamente nada que ver, 

recién puedo mirar hacia atrás 
y entender que cometí algunos errores. 

Visto enretrospectiva, cuando el fiscal José 
Domingo Pérez decidió investigarme por haber 
desarrollado una campaña en apoyo alainver- 
sión privada desde Confiep, tal vez no debimos 
salira argumentar que no habíamos apoyado 
ninguna campaña electoral, talvez enlugar de 
desgañitarnos explicando quejamás recauda- 
mosfondosenfavordeningúncandidato;tanto 
Confiep como yo debimos haber salido areafir- 
mar, desde un inicio y con la frente en alto, que 
nossentíamos orgullosos de defenderelmodelo 
económico que durante dos décadas había traí- 
doprogreso y bienestaralos peruanos. Y que no 
íbamos a permitirquesecriminalicelalibertad 
de pensamiento. Esefueel propósito denuestros 
programas de apoyo alainversión privada, que 
setradujoen piezas decomunicación sinningu- 
nacarga política, quesefinanciócon dinerolim- 
pio y que la Fiscalíainexplicablemente quiere 
criminalizar. 

¿Por qué, en su momento, no dijimos en voz 


alta, que defendíamosla libre empresa, elmode- 
lo capitalista con respeto alos derechosfunda- 
mentales delos ciudadanos, el derecho a gene- 
rarriqueza y dartrabajosinvergúenzanitemor? 
¿Porquénosaliamos a decirquelos empresarios, 
como cualquier otro ciudadano, tenemos el de- 
rechodeapoyary contribuirconlos partidos po- 
líticosquecoincidanconnuestrasideas? ¿Esaca- 
soun delito? 

Los últimos años han sido de zozobra y an- 
gustia para todos, y los empresarios hemos 
mantenido un perfil bajo con el temor de quese 
nos encaje gratuitamente el sambenito de co- 
rruptos ose nos enjuicie portratar de cambiar 
lascosas. Alolargo de este tiempo, hemos sido 
testigos de un deterioro constante de nuestra 
sociedad y nuestras instituciones. El resultado 
delas elecciones de 2011 dioinicio aun proce- 
sode polarización enlas preferencias políticas y 
unretroceso en el plano económico queno pudo 
mantener elimpulso de crecimiento al que es- 
tábamos acostumbrados. Luego, en 2016, creí- 
mos que volvíamos ala senda trazada cuando 
dos candidatos con planes de gobierno favora- 
bles ala economía social de mercado pasarona 
la segunda vuelta. Los empresarios estábamos 
esperanzados en que un Ejecutivo y un Legisla- 
tivo conla misma visión de desarrollo podrían 


Basta a la satanización de quienes 

quieren generar riqueza y puestos 

detrabajo. Basta de enfrentar a los peruanos 
pensando que si uno tiene recursos el otro se 
quedasin nada. Basta detergiversarun modelo 
quenoplanteala bonanza deunos cuantos, sino 
elbienestardela mayoría, porqueunaeconomía 
de mercado se robustece si mejoro yo y mejora 
eseotroqueestáamilado.Soloasíhabrámás pe- 
ruanos con más poder adquisitivo, másindus- 
triassaldrán adelante, y habrá mástrabajo. 

Para que esesueño de una sociedad próspera 
vuelva atener sentido cada uno debe hacer su 
parte. Ya no sontiempos de “el cholo barato”, es 
nuestra obligación poner en valor el empeño, el 
esfuerzo y la creatividad de nuestra gente para 
insertar cada vez a más peruanos enla econo- 
mía de mercado y sacarlos de lainformalidad. 
Tampoco hay espacio para el proteccionismo y 
el mercantilismo, ahoracompetimosanivelglo- 
baly paraeso contamos conuna generación de 
empresarios capaces de hacerlo. 

Alfinal detodo túnel siempre hay una luz. 
Haceunassemanas, cuandoseinicióeljuicioen 
el que estoy injustamente involucrado, la Con- 
fiepsacóuncomunicado protestando enérgica- 
mente poreste atropello eindicando quejamás 
hice unuso fraudulento de dinero alguno. Fue 
ese comunicado emitido el 2 dejulio, por acuer- 
dounánime del directorio, lo querenovó mises- 
peranzas de que el mundo que habito hoy es di- 
ferente. 

Estamos listos para demostrar que somos 
un empresariado consciente, quetrabaja porsu 
país, y que no teme defenderse gremialmente 
antelos abusos de cualquierforma de poder. Pe- 
ro para eso nos tenemos que hacer cargo y sieso 
implica participaren política habrá que hacerlo 
sintemor y con lafrente en alto. Poreso aprove- 
chomirenovado optimismo y hago un llamado 
ala nueva generación de empresarios: abando- 
nen suzona de confort, participen activamente 
eneldebate nacional, sean actores directosenel 
proceso electoral que ya seinició. El 2026 estáa 
la vuelta dela esquina. Ya viene siendo hora de 
quevolvamos a confiar en nosotros mismos, en 
nuestro país, ensu gente y queseamoslos prota- 
gonistas de construirunfuturo mejor. Es hoy, no 
mañana. Sin miedo y con mucho orgullo. 
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sonfernando 


a butaca fama 


El Perú, somos todas las familias peruanas 


Para nosotros, todas las familias del Perú formamos La Buena Familia. Una familia que 
vive en cada mesa de nuestro hermoso pais. Una gran familia que se levanta, día tras 
día, con el mismo empuje para hacer realidad sus sueños y que, ante las adversidades, se 


une con más fuerza, 


Sí, somos una gran familia que lleva en el corazón el orgullo de lo que nos hace grandes 
como país. Porque valoramos de dónde venimos y amamos profundamente nuestras 
raices, Somos una gran familia formada por una mezcla diversa que nos hace un pais 
como ningún otro, porque a pesar de tener distintos apellidos, al final del día, todos 


queremos lo mismo: un gran futuro para todas las familias peruanas 


Pongamos las piernas bien firmes en nuestros valores. Levantemos las alas con mucho 


orgullo. Saquemos pecho por nuestro país 


En San Fernando reafirmamos nuestro propósito de “Alimentar cada vez mejor a más 


familias”. 


¡Viva el Perú! 
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EL PERÚ 


SITIENE 
FUTURO 


EVA ARIAS 


Poderosa 


Presidenta del directorio 
de Compañía Minera 
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EL PODER 
DEL 


ESFUERZO 
CONJUNTO 


Recuperando el árbol de 

la quina: un proyecto 
transformador en Pataz con 
la participación de Minera 
Poderosa, Asociación Pataz 
y la comunidad. 


n enero de 2020, iniciamos un pro- 

yecto parala conservación ambien- 

tal del árbol de la quina (Cinchona 

sp) en algunas poblaciones del dis- 

trito de Pataz, La Libertad. El obje- 

tivo es promover la producción de 
plantones y establecer plantaciones en campo 
definitivo, asimismo, difundir los beneficios 
de la planta e información técnica y científica 
existente, para que la población del distrito la 
adopte y cuide; así de esta manera lograr la re- 
cuperación de este árbol emblemático para los 
peruanos. 

Esta iniciativa es ejecutada por Asociación 
Pataz, ONGde Minera Poderosa, encolaboración 
conla comunidad y el financiamiento y soporte 
dePoderosa. 

Como aprendizaje de la experiencia al ejecu- 
tarlas actividades, encontramos quelaquinaes 
una planta especialenlo queserefierea cuida- 
dos para sureproducción y crecimiento en am- 
bientes externos del ecosistema natural; alini- 
cioencontramos poca información de manejo, 
problemas sanitarios como plagas y enferme- 
dades queafectanelcrecimientoy desarrollo de 
las plantas. Por ello, nuestro equipo se dedicó a 
recopilarinformación disponible sobrelaquina 
y aestablecer contactos con especialistas en el 
tema. Realizamos experimentos y ensayos pa- 
raentendermás las necesidades y determinar 
las mejores prácticas de manejo. A pesar de las 
complicaciones iniciales, avanzamos y desa- 
rrollamos un protocolo de manejo silvicultural 
efectivo. 

Finalmente, con el protocolo de manejo silvi- 
cultural desarrollado hemos conseguido logros 
enelvivero. Este protocoloincluye prácticas es- 
pecíficas para la siembra, riego, fertilización y 
control de plagas y enfermedades, adaptadas a 
lascondiciones particulares del distritode Pataz 
y aledaños. Porfinpodemos verresultados posi- 
tivosenla producción de plantas de quina. 

Alafecha, hemos logradoinstalarencampo 
definitivo 1,647 plantas que se encuentran en 
buen estado de crecimiento. Además, actual- 
mente contamos con 67,680 plantas en vivero, 
preparadas para sertrasladadas a campo defi- 


Ala fecha, hemos 
logrado instalar en 
campo definitivo 
1,647 plantas que 
seencuentran en 
buen estado de 
crecimiento. 


nitivo afines de 2024. Este resultado refleja el 
funcionamiento del protocolo de manejo desa- 
rrollado y el compromiso delequipoy delos agri- 
cultoresinvolucrados en el proyecto. 

Como parte de la difusión de información 
relacionada alárbol dela quina hemos publica- 
do en 2021 el libro: La corteza peruana que sal- 
vo millones de vidas. Breve historia dela quina 
y la quinina. Publicación del Dr. Antonio Brack 
Egg,granpersona de quienconocimos personal- 
mentesus esfuerzos como educador, comunica- 
doreinvestigadorespecializado entemasrela- 
cionados con la diversidad biológica, además de 
haber sido el primer ministro del Ambiente del 
Perú. 

Hemos mejorado también la adopción de 
prácticas de manejo entre los agricultores loca- 
les. Realizamos capacitaciones y talleres para 
enseñar alos agricultores cómo manejar ade- 
cuadamente las plantas dela quina y asegurar 
su crecimiento saludable. Además, hemos esta- 
blecido redes de apoyo y cooperación entre los 
agricultores, facilitando el intercambio de co- 
nocimientos y experiencias. Alfinalizarel pro- 
yecto aspiramos a contar con unaimportante 
población de plantas de quina en el ámbito de 
trabajo que nos hemos propuesto. 
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EL PERÚ 


SITIENE 
FUTURO 


CÓMO TENER 


UN 


FUTURO 


PERUANO 


La lista de consideraciones 
y pendientes necesarios 
para empezar a pensar 

en construir un porvenir 
común. 


Responderala pregunta “¿Tienefuturo el Perú?” 
implica considerar varios aspectos: 


1. ECONOMÍA: 

Perú tiene recursos naturales significativos, 
como minerales y productos agrícolas, quepue- 
den impulsar su crecimiento económico. Sin 
embargo, el desarrollososteniblerequierediver- 
sificación y una economía menos dependiente 
dela exportación de materias primas. 


2. EDUCACIÓN Y CAPACITACIÓN: 

Invertiren educación y capacitación de la fuer- 
za laboral es clave para el desarrollo. Mejorar el 
sistema educativo y promover la innovación 
tecnológica pueden asegurar un futuro más 


Perú21 


CECILIA 
TAIT 
Deportista, 
excongresista 
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de la República 


3. GOBERNANZA Y CORRUPCIÓN: 
Mejorarlatransparenciaylagobernanzaescru- 
cial. Combatirla corrupción puede aumentarla 
confianzaenlasinstituciones y atraerinversio- 
nes extranjeras. 


4. INFRAESTRUCTURA: 

Desarrollar infraestructura moderna (trans- 
porte, telecomunicaciones, energía) puede fa- 
cilitar el crecimiento económico y mejorar la 
calidad de vida. 


5. SALUD Y BIENESTAR: 

Mejorarlos servicios de salud y las condiciones 
de vida es esencial para un desarrollo sosteni- 
ble y para asegurar un futuro saludable para la 
población. 


¿CÓMO? 

* Políticas económicas diversificadas: imple- 
mentar políticas que fomenten la diversifica- 
ción económica, apoyando sectores como eltu- 
rismo, latecnología ylamanufactura. 

«Reformas educativas: invertireneducación 
decalidad y accesible, asícomoen programas de 
formacióntécnica y profesional. 

“Fortalecimiento institucional: implemen- 
tarreformas para fortalecerlasinstituciones y 
lalucha contrala corrupción. 

«Inversiones en infraestructura: priorizar 
proyectos deinfraestructura que mejorenlaco- 
nectividad y la eficiencia económica. 

“Políticas de salud pública: aumentarelacce- 
soaservicios desalud y promoverprogramas de 
bienestarsocial. 

El futuro del Perú depende de cómo se abor- 
denestosdesafíos y seaprovechenlasoportuni- 


prometedor. 


dades para un desarrolloinclusivo y sostenible. 
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El“cómo” empieza por invertiren 
educación de calidad y accesible, 
asícomoen programas de 
formación técnica y profesional. 


| futuro se construye con las 

acciones queimplementamos 
! hoy. Poreso, Ocho Sur, empre- 

sa líder en la producción sos- 

tenible de aceite de palma que 
inició operaciones en 2016 en la región 
Ucayali, ha suscrito dos acuerdos de 
conservación con comunidades nativas 
vecinas a sus operaciones. 

En total, ambos acuerdos contem- 
plan aproximadamente 2,100 hectá- 
reas de bosques que serán protegidos 
durante los próximos 25 años. Estas 
áreas de conservación abarcan apro- 
ximadamente 900 hectáreas en la co- 
munidad nativa de Shambo Porvenir y 
1,200 hectáreas en la comunidad nati- 
va Santa Clara de Uchunya. 

Los acuerdos fueron aprobados por 
la Asamble General de cada comuni- 
dad luego de un proceso transparente 
y participativo donde la población fue 
informada de los grandes beneficios 
que representan estos acuerdos que 
aparte de ofrecer un pago semestral 


porla conservación, también permiten que lascomunidades se be- 
neficien íntegramente de cualquier actividad de aprovechamiento 
económico sostenible del bosque como el ecoturismo, bonos de 
carbono, reforestación, pesca, entre otros. 

“Este es un hito en lo que a conservación de bosque se refiere 


en el Perú. Es la primera vez que una 
empresa privada firma un acuerdo 
de conservación de bosques con una 
comunidad nativa shipiba”, señaló 
Spoor durante la firma de los acuer- 
dos. Además, agregó: “Estamos muy 
satisfechos con los acuerdos porque 
se brinda recursos a las comunida- 
des para que puedan mejorar su ni- 
vel de vida y así poder proteger sus 
bosques de manera efectiva. Eso es 
el verdadero desarrollo sostenible. 
Siempre trabajando mano a mano 
con nuestros vecinos, con respeto 
y transparencia.” 

Junto al trabajo con las comunida- 
des, esimportante destacarqueOcho 
Sur es una empresa formal y líder en 
Ucayali cuyas operaciones benefi- 
cian a más de 20,000 personas en el 
oriente peruano, siendo un modelo de 
desarrollo sostenible e inclusivo para 
la amazonía y representando más del 
50% del total de valor de las exporta- 
ciones de Ucayali 
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Pinta patria. Rodrigo Mejía, CEO de Oroma, frente al mural del Cuartel Barbones, en El Agustino, que rinde homenaje a los héroes del Perú. 
Francisco Bolognesi es uno de los cinco valientes recordados. 


UNA PROPUESTA 
A TODO COLOR 


En 2018, Proyecto Arcoíris dio 
el primer paso para descubrir 
el poder transformador de la 
pintura. La muralización de 
espacios públicos en Lima, el 
interior del país y en ciudades 
de Chile continuaron el 
camino trazado con resultados 
tan sorprendentes como 
alentadores. 


ace más de seis años una iniciativa 

social cobró un impulso mayor con 

resultados más que optimistas. Bajo 

la iniciativa de Oroma, el Proyecto 

Arcoíris decidió utilizar el color como 
instrumento de transformación a través de la in- 
tervención deespacios públicos abandonadoscon 
arte y pintura, siempre acompañados de la parti- 
cipación de los vecinos de la zona. Las docenas de 
murales —que hoy se lucen en diversas ciudades 
de Lima y el interior del Perú, así como en algunas 
ciudades de Chile— se convirtieron en símbolo de 
los grandes objetivos trazados: repotenciar espa- 
cios, promover el sentido de comunidad y desper- 
tarsentimientos y comportamientos positivos en 
los ciudadanos. Todo alineado con el propósito de 
Qroma, “inspirar a las personas a pintar la mejor 
versión de su mundo”. 


CIFRASQUEDAN RESULTADOS 

Ala fecha se han realizado 22 intervenciones, 17 
en Perú y cinco en Chile. En Lima Metropolitana 
son 14 y tres en las regiones de Ayacucho, Cusco e 


Ica.Las restantes seejecutaron en las provinciasde 
Santiago, Valparaíso y Viña del Mar. En resumen, se 
pintaron alrededor de 400 mil metros cuadrados 
y se utilizaron 11,330 galones de pintura, benef- 
ciando a más de 37 mil personas. Las intervencio- 
nes fueron trabajadas por más de 100 artistas y 
estuvieron involucrados 22 aliados. 

Los efectos de esta enorme labor se traducen 
en el fortalecimiento de las comunidades y el or- 
gullodesusintegrantes por perteneceraellas.Con 
la muralización de espacios vitales en los barrios, 
el aumento de la confianza vecinal no se hizo es- 
perar. Como consecuencia, el incremento del uso 
del lugar intervenido se hizo evidente, así como 
el cuidado del mismo. Atrás quedaron un alto 
porcentaje de conductas negativas como arrojar 
basura; la percepción de inseguridad disminuyó y 
la satisfacción del espacio habitado y el sentido de 
pertenencia fueron en aumento. 

Sin duda, el ambiente alegre y de armonía que 
solo el color y el arte pueden brindar colaboró con 
la construcción de una mejor ciudadanía, la que 
todos los peruanos merecemos. 


Manosa 
la obra. Los 
murales fueron 
trabajados por 
más de 100 
artistas. 


Proyecto Arcoíris 
harealizado 22 
Intervenciones, 17 en 
Perú y cinco en Chile. 
Los 400 mil metros 
cuadrados intervenidos 
utilizaron 11,330 
galones de pintura, 
beneficiando a más de 
37 milpersonas. 


“EL PODER 
TRANSFORIA 
DE UN BALD 
PINTURA” 


Como CEO de OROMA, Rodr 
ahonda en el poder transfor 
la pintura y en el impacto p 
Proyecto Arcoíris de Oroma 
peruanos que han disfrutac 
pintura y el color durante lo 
años. 


PA 


LÍA 


CULTURA VIVA. Intervención en Pachar (Cusco), 
viviente. Allíse pintaron la fachada dela iglesia y t 


De colores. En Marcona (Ica) elimpacto de lc 
potenció el turismo de la ciudad portuaria, sin 
frescura alos pobladores. “Kuntur” es el nom! 
la foto y representa la mirada al futuro y el can 


igo Mejía 
mador de 
ositivo del 

en los miles de 
lo del arte, la 

s últimos seis 


considerado un pueblo inca 
nás de 30 casas. 


Tras varios años de intervención y 22 ediciones 
en Perú y Chile, ¿qué significado ha cobrado un 
balde de pintura? 

Estaexperiencia ha convertido un balde de pintura 
en un motivo de congregación, una herramienta 
deconexión y un precedente de conciliación entre 
las comunidades y su entorno, recuperando sus 
barrios. La metodología convoca a los vecinos en 
un primertaller para conocerel proyecto, diseñarel 
boceto de pintado y elegircolores. Enesecontexto 
deconversación, las anécdotas, tradiciones, anhe- 
losyorígenesdelosvecinos, muchasveces migran- 
tes, cobran relevancia, pues se identifican lazos 
que comparten y los conectan. Arcoíris habilita el 
vera la pintura como un paso de conciliación en la 
comunidad: definir coloresen conjunto, porejem- 
plo, es un desafío, sin embargo, al mismo tiempo 
una evidencia de que sí se puede llegara acuerdos 
como equipo entre vecinos. Con esto, un balde de 
pintura hoyse convierteen una herramienta social 
con mucho propósito detrás. 


¿Quéefectos positivos han provocadoelcoloryel 
arte en los vecinos y en la dinámica de los lugares 


FOTOGRAFÍA: CÉSAR PAREDES 
E - 


Ml Arte aya- 
cuchano. Los 
murales del 
Centro de Inter- 
pretación del 
Patrimonio Cul- 
tural rescatan 
laimportancia 
delastradicio- 
nales tablas de 
Sarhua. Foto de 
César Paredes. 


intervenidos? 

Según Ipsos, en promedio, solo el 30% de latinoa- 
mericanos cree quese puedeconfiarenlosdemás. 
Enel Perú esta cifra es de 17%. En los últimos años, 
luego de las intervenciones del Proyecto Arcoíris, 
este indicador, entre los vecinos de las zonas que 
hemos intervenido, tuvo un crecimiento en pro- 
medio de 5.8 puntos porcentuales. Lo cierto es 
que la pintura se convierte en un habilitador para 
generarconfianza, pues la dinámica del día a día, el 
sostener la escalera mientras otro vecino pinta, el 
abrirse a compartir anécdotas, y el compartir una 
visión común del barrio son formas de construir 
confianza. Muchos lugares de nuestros países se 
sienten fragmentados, de hecho, la mayoría de 
losespacios que intervenimos tienen una división 
social incluso dentro de la misma comunidad; y 
en ese contexto es aún más relevante el impacto 
positivo que se pueda generar a través de la con- 
fianza, la búsqueda dela conciliación ydecohesión 
comunal. 

Otrosimpactos que hemos podidoevidenciarson 
la percepción de orgullo de vivirotrabajaren el ba- 
rrio, que mejoróen 8.5 puntos porcentuales versus 
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las mediciones previas, y la del cuidado delespacio 
público, que aumentóen 10.5 puntos porcentuales 
en promedio. 


¿Cuál es el papel que han desempeñado los alia- 
dos en el Proyecto Arcoíris? 

Creemos firmemente en la potencia que se ge- 
nera a partir de la articulación entre las empre- 
sas, el sector público yla comunidad. Enesesen- 
tido, Arcoíris nosolo busca transformar espacios 
y comunidades, sinotambién ser un ejemplo de 
la integración de esfuerzos entre distintos ac- 
tores sociales. Una de las premisas del proyecto, 
es la articulación asertiva con distintos actores, 
pues esto asegura la amplificación del impacto, 
al tener mayor alcance de personas, y maximiza 
el presupuesto para realizarla intervención. Asi- 
mismo, las alianzas potencian otras iniciativas 
locales, ya que buscamos que la intervención 
se dé en el marco y compromiso de un proyecto 
mayor de desarrollo comunitario. No serviría de 
mucho pintar un hermoso mural en un espacio 
público que notiene las condicionesfísicas para 
estimular su uso. Finalmente, los aliados son una 
pieza clave que nos ayuda a velar por la sosteni- 
bilidad del proyecto en el tiempo. 


Después deestaexperiencia, ¿cuálessonlosprin- 
cipales aprendizajes de la empresa y de quienes 
la conforman? 

Destapar el potencial de un balde de pintura en 
sí es un aprendizaje revelador. Es inspirador saber 
que puede llegar a incentivar conductas del uso 
delespacio, asícomo percepciones y sentimientos 
muy profundos. Del mismo modo, la importancia 
quetiene generarespacios deconfianza para la re- 
conciliación dela comunidad. Otro hallazgoesel rol 
y valor de los murales: tienen un impacto más allá 
de lo estético y visual, son un constante refuerzo 
del poder quetiene el compromiso ytrabajo entre 
la comunidad, el sector privado y las instituciones 
públicas; siendo así un ejemplo que todos pode- 
mos construir un mejor Perú. (Web del proyecto 
Arcoiris: www.proyecto-arcoiris.com) 


JOSÉ SALAZAR 


Coordinador del sector cultura de UNESCO 


MARIANA ALEGRE 


Directora de Sistema Urbano 


LA OPINIÓN DE LOS ALIADOS 


Representantes de tres organizaciones que sumaron esfuerzos 
con el Proyecto Arcoíris dan su mirada a esta labor que apunta al 
cambio positivo de los ciudadanos. 


2 £ 


A 


FRANCISCO DOBBERTIN 
Superintendente de Desarrollo 
Sostenible en Marcobre 


“En 2021 creamos una plataforma 
multiactor llamada el Pacto por la Cultu- 
ra, la primera plataforma a nivel mundial 
queconvoca elsector privado paratraba- 
jar en temas relacionados con la cultura 
y promover la diversidad cultural. Una 
de las primeras empresas que se sumó 
a este pacto, presidido por el Ministerio 
de Cultura y bajo la gestión de Unesco, 
fue Oroma. Para entonces ya tenían en 
marcha el Proyecto Arcoíris, que no solo 
hatenido resultados bastante positivos, 
sino que incluye una metodología para 
medir su impacto transformador. 

Fuimos aliados en Ayacucho, en Sar- 
hua, que custodia una de las expresiones 
inmateriales más conocidas del arte po- 
pular peruano, las tablas de Sarhua. Allí 
implementamos un centro de interpre- 
tación comunitario. Nosotros resaltamos 
la capacidad de innovación y de comple- 
mentariedad de los aliados del sector 
privado. Porque no solo implica recursos 
financieros sino también tecnología y 
experiencia. Buscamos que la empresa 
se involucre participando en proyectos 
que tienen una mirada de sostenibilidad 
y nosoloaccionesen busca devisibilidad”. 


“Trabajamoscon Oroma desde Ocupa 
tu Calle, con el proyecto pilotoen El Agus- 
tino. Creemos en la capacidad de impac- 
taren las políticas públicas y las prácticas 
privadas para llevar una transformación 
urbana y social al espacio público, todo a 
través de un modelo participativo. Fue 
muy gratificante conocer el Proyecto Ar- 
coíris porque incorporó la necesidad de 
levantardata parademostrarelcambioy 
medirresultados, ala vez quelogróincor- 
poraresta experiencia como un proyecto 
propio. 

Antes dela intervención mural y social 
de Qroma, el colegio Héroes del Cenepa 
era conocido como el colegio *basurita". 
El proyecto funcionó en términos del re- 
tiro de basura y lavado de manos, pero 
también se logró potentes cambios en la 
identidad de la comunidad y de la escue- 
la que no estaban contemplados. El im- 
pacto en la tasa de matrícula fue grande. 
Todos querían estudiar allí y los vecinos 
pedían replicar lo hecho en otras zonas. 
Esto activó a la comunidad y la sostenibili- 
dad del procesose dio porquelasfamilias, 
los padres y los profesores se apropiaron 
del proceso”. 


“En Marcona, el proyecto 
tuvo bastante intervención 
de la población. Todos los 
murales pintadostienen alu- 
siones propias a la cultura de 
la población. Hay temas de 
minería, pesca y naturaleza, 
relacionados directamente 
con las actividades que allí 
se desarrollan y la gente se 
ve reflejada en ellos. 

Los indicadores tras la 
llegada del Proyecto Arcoí- 
risfueron notables: aumen- 
tó en un 90% la percepción 
de la seguridad, ornato y 
el orgullo de la población 
de vivir en Marcona. Hubo 
campañas de limpieza, se 
involucró a la Municipali- 
dad y a la propia población. 
Todo aquel que pasa por los 
cuatro murales queda im- 
pactado porque Marcona 
era una ciudad un poco gris 
quedesdeentonces se pintó 
de alegría”. 


www.proyecto-arcoiris.com 


20 | Perú21 | DOMINGO28DEJULIODEL 2024 


GF 
EL PERÚ 


SI TIENE 
FUTURO 


LEVANTA 
LA MANO, 
PERÚ 


La incertidumbre respecto a nuestro 
futuro inmediato obliga a tomar 
partido por el país. Ponerse de perfil 
ni salva ni ayuda a nadie. 


CORREA 
Empresario 


JUAN FERNANDO 


xisten varias mane- 
ras de vivir nuestras 


El Perú tiene un po- 
tencial gigantesco de 


MIDJOURNEY/PERU21 


la que el sector privado no estaba 
preparado. Desde 2011 ala fecha 


Fiestas Patrias. Parala  lograrprogreso y de- hemossidogobernados principal- 
mayoría delos perua- sarrollo. Tenemosuna  mentepor políticos deizquierda 
nos es un motivo de compleja geografía, radical y populistas que han crea- 
celebración y la opor- pero quenos da una dopérdidas y frustración parato- 

tunidad de reunirse consusseres fabulosa diversidad doslos peruanos. 
queridos; también de tomarse  yriqueza productiva Hoy la mayoría de peruanos 
unos díasdedescansoyviajarpor enormes. Somosel siente una profunda descon- 
elpaís. Paralosemprendedores la  únicopaísenSudamé-  fianzaenelEstadoy los políticos; 
posibilidad de trabajarentodolo  ricacon unahistoria son vistos como sinónimo de co- 
relacionado al comercio, el turis- milenaria de altísimo rrupción. Y ve ala empresa pri- 
mo y la gastronomía. valor que nos marca vada como insensible a las per- 
Parauna minoría, sucedetodo  unapersonalidad sonas. Siente un profundo estado 
locontrario. Sonmanipuladospa- única. de abandono. Esto es un caldo de 


ra que participen en marchas que 

generan violencia. Una convoca- 

toria que va en contra del espíritu de estas fies- 
tas y en sentido contrario de lo que quieren los 
peruanos de bien. 

¿Qué viviremos el 28 de julio de 2026? El fu- 
turonoestá claro, pero podríamos volvera vivir 
losegundo:laviolenciamanipulada porlosene- 
migos dela libertad, mientras un nuevo gobier- 
no asume el poder y un nuevo congreso, con di- 
putados y senadores detodoslos colores, marca 
unanueva dirección política para el país. 

El Perútiene un potencial gigantesco de lo- 
grar progreso y desarrollo. Tenemos una com- 
pleja geografía, peroquenosdaunafabulosadi- 
versidad y riqueza productiva enormes. Somos 
elúnico país en Sudamérica con una historia 
milenaria de altísimo valor que nos marcauna 
personalidad única. Y tenemos también una 
enorme diversidad cultural que nos da múlti- 
ples visiones de cómollevarla vida en nuestro 
país. El Perú sí puede serun ejemplo de desarro- 
lloen América Latina y elmundo. 

Sies así, sien efecto estamos en un país con 
un potencial gigantesco, ¿por qué estamos pa- 
ralizados? 

Los primeros 12 años de este siglo mostraron 
un enorme crecimiento económico y una fuer- 
tereducción de la pobreza. Enel mundo formal, 
la mayoría pensábamos que ya estaba nuestro 
país encaminado al progreso, perotodo eso se 
detuvo producto de una guerra cultural para 


cultivo para tener el 28 de julio 

de 2026 juramentando a un pre- 
sidente que promuevalas ideas del socialismo, 
comolovivimosen 2021. 

Para asegurar el progreso, la sociedad civil 
debeteneruna presencia fuerte para ponerto- 
pesalos desmanes del Estado.Enel Perú, loúnico 
quevemossonorganizaciones que buscan crear 
el cambio cultural hacia el socialismo. Y clara- 
mente, están alcanzando unimpacto significa- 
tivoennuestra población. 

En defensa delasideas liberales hay muy po- 
cosesfuerzos. El sector privado ha pensado muy 
pocoenla necesidad de aportaraestas ideas, a 
pesardequesonlas quedefinenelfuturo del cre- 
cimiento económico y de las empresas. La res- 
puesta ha sidoimpulsar accionesindividuales 
deresponsabilidad social ydesostenibilidad. Te- 
nemosmás de diezmilacciones deestetipo, pero 
esevidente hoy queesonocambiala percepción 
delmundo privado. 

Se vienen dos años complejos. Levanta la 
mano si quieres que el Perú regrese al camino 
del crecimiento y el desarrollo. Únete y aportaa 
losesfuerzos privados que defienden la libertad 
y los que llevan adelante acciones que buscan 
generarimpactos masivos en la población que 
muestren que al sector privado sínosimportan 
las personas de nuestro país. 

Hagamos todos un verdadero esfuerzo pa- 
triótico para hacer unimpacto positivo quenos 
lleve al cambio de aire queel Perú necesita. 


Perú21 | AVISO | DOMINGO28 DEJULIODEL 2024 | 21 


PUBLIREPORTAJE 


An 10D” 
L 


Academia del Progreso: 
mejorando las capacidades 
financieras de los 
microempresarios 


on la ambiciosa meta, 
a 2026, de capacitar 
a 700 mil clientes por 
año y brindar planes 
de desarrollo específi- 
cos para cada uno de ellos, la Aca- 


ar 


del Progreso 


la plataforma web academia- 
delprogreso.mibanco.com.pe. 
El primero interactúa median- 
te un chatbot con el cliente y 
culmina en una certificación 
final que da cuenta de su pro- 


»=Mibanco 


demia del Progreso de Mibanco 
continúatrabajandoafavordelos 
emprendedores peruanos yofreciendo soluciones 
financieras quelos ayudena gestionareficazmen- 
te sus negocios. 

La propuesta educativa de Mibanco es la más 
relevantedentro dela estrategia corporativa “Edu- 
cación para la Inclusión”. Se enfoca en los empre- 
sarios de la microempresa, quienes en los últimos 
años se han visto positivamente impactados por 
esta iniciativa. Dentro del perfil de los emprende- 
dorescapacitados destaca su edad, el promedioes 
de 40 años; su origen, el 66% proviene del interior 
del país; y, el género, 54% son mujeres. 


HERRAMIENTAS PARA CRECER 

Este 2024 la Academia del Progreso busca im- 
pactaren 500 milemprendedores yfomentarsu 
desarrolloeconómico sostenible. La estrategia se 
basa en contenidos interactivos de cuatro a diez 
minutos de duración, diseñados para romper la 
barrera digital. Los medios elegidos y con mayor 
eficiencia para hacerles llegar información re- 
levante que ayude a superar retos económicos 
y alcanzar el éxito son el canal de WhatsApp y 


greso. La segunda tiene un di- 
seño amigable que también 
utiliza una lógica interactiva y de corta duración 
para brindarcontenido didáctico, talleresen vivo, 
cursos, foros, etcétera. 

La iniciativa que Mibanco ofrece consta de 
dos programas enfocados en las necesidades del 
emprendedor. Educación Financiera y Gestión del 
Negocio, que incluye el manejo de herramientas 
digitales y costos operativos, márgenes de ga- 
nancias, flujo de caja, salud crediticia, entre otros 
temas. Para una mayorconexión con el desarrollo 
de los emprendedores el contenido de las capa- 
citaciones es personalizado, es decir entregado 
en función a la experiencia individual de cada 
usuario. 

Comopartedela amplia política deinclusión de 
Mibanco, la Academia del Progreso está dirigida a 
quienes son clientes y a los que no. El bancotiene, 
además, un especial interés en las organizaciones 
sociales de base como son las ollas comunes y los 
comedores populares, todos ellos liderados por 
valientes mujeres que merecentanto apoyoincon- 
dicional como los emprendedores que apuestan 
porel Perú y sus familias. 


Los medios para 
hacerles llegar 
información 
relevante son el 
canalde WhatsApp 
y la plataforma 
web, 
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GONZALO 
FIGARI 

Director Creativo 
en CandyStore 


TENGO UNA IDEA 
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¿LAR DE 
QUÉ? 


Repensando los códigos y rituales 
nacionales, en este caso una pieza 
clásica de la música criolla peruana, en 
busca de generar un antídoto al clima 
de violencia e inseguridad que vivimos. 


legan las Fiestas Patrias, es 28 de Ju- 

lio, extendemos nuestras banderas 

en ventanas y balcones, escarapelas 

enlos pechos y empiezan esos días de 

vacaciones; en el ambiente se respira 

n sentimiento blanquirrojo a pesar 

de la Copa América y entonamos nuestra voz 
con alta graduación para cantaren coro: 

¡YSELLAMA PERÚ!!...ConPdePatria, la E del 

Ejemplo, laR de... ¿¿¿la Rde qué??? 


¿LARDERIFLE? 

¿Nolesresulta estrepitosamente disonante 
queen un país azotado por una tronadora y cre- 
ciente violencia celebremos cantando: ...Con la 
RdeRifle? 

..Sí111, lo entiendo, esaletra esintocable, está 
tatuada a fuego en nuestra memoria y ennues- 
tros corazones, es un casiun himno nacional y 
loshimnos nose cuestionan, y mucho menosse 
modifican... pero... 

¿Sería factible cambiarlaR de Rifle porunaR 
menos violenta? 

Porejemplo, se me ocurre: 

¿laR deRespeto?, ¿la RdeRazón?, ¿la RdeRisas? 
o ¿laR deReflexión? 


TENGO UNA IDEA: PROPONGO HACER ESE 
CAMBIO EFÍMERO, AL MENOS QUE SEA TAN 
SOLOUNEJERCICIOPOR 28 DEJULIO, MODIFI- 
QUEMOSLA RDERIFLEPORUNARPACÍFICA, 
UNARQUENODISPAREBALAS, REGALÉMOS- 
LE ESTE PEQUEÑO GRAN CAMBIO AL PERÚ 
PORSU CUMPLEAÑOS. 


Siestaidea genera al menos una conversa- 
ciónenlas redes sociales y nos hace reflexionar 
unpocosobreelexcesodeviolenciaquevivimos 
adiario, sería más que suficiente. Soy conscien- 
te de que puede resultar una idea descabellada 
y quealgunoslatildarán de antipatriótica, pero 
mimentenodejadeimaginaraungrupodedes- 
tacados músicos peruanosunidosenunestudio 
degrabación cantando: 


Y SELLAMA PERÚ CON UNA R QUE NO SEA 
LA DEL RIFLE, SERÍA COMO UNA VERSIÓN 
PERUANA DE “WE ARE THE WORLD” DON- 
DE MÚSICOS Y VÍCTIMAS DE LA VIOLENCIA 
CANTAN JUNTOS ESTE COVER DE NUESTRO 
SEGUNDO HIMNO NACIONAL. ES COMPLI- 
CADOLLEVARLO A CABO, NECESITARÍAMOS 
MUCHOS PERMISOS Y EL ACTIVISMO DEMU- 
CHAGENTE, PEROSOÑARNO CUESTANADA. 


Siesta idea genera al menos una it 
conversación en las redes socialesy  "aiercesmasiapararecnapracarlapala 


braRifle? 


nos hace reflexionar un poco sobre Estoy seguro de que desde el cielo don Au- 


gusto Polo Campos nos daría su bendición pa- 


elexceso de violencia que VIVIMOS QA.  tahaceresteexperimento social quenos ayu- 


d . . Ñ 7 E deareflexionarsobrela violencia que vivimos 
cada día. Yo entiendo que llevara cabo estaidea 

1ar! O, seria mas q ue sufi cien te. es una misión imposible, perola esperanza es lo 
último que se pierde. Además, es bueno recor- 

darquenoesla primera vez quese cambia algo 
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SÓLO HAY UN CAMINO: 
TRABAJAR JUNTOS 

PARA CREAR DESARROLLO 
Y DEJAR HUELLA. 


Desde hace más de 100 años, trabajamos con un propósito en mente: 
Crear desarrollo y contribuir a la sociedad. Sabemos que no somos 
los únicos. Por eso reconocemos a peruanas y peruanos que con su labor 


ayudan a construir el Perú que soñamos. En estas fiestas patrias reiteramos A 
nuestro compromiso. Súmate tú también. ESTOS TESTIMONIOS. 


www.juntoscreamosdesarrollo.com 


"Ferreycorp Ferreyros [Car] UNIMAO O rental Orvisa [Car] El 
Y 
RUC: 20100027292 Razón social: Ferreycorp S.A.A. + “Ferre + 
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FL 
EL PERÚ 


SITIENE 
FUTURO 


JUAN STOESSEL 
Gerente general 
de Casa Andina 


BRILLANTE 
DEL 
TURISMO 


Los argumentos para creer en un 
despegue exponencial de la industria 
turística son sólidos y factuales. 
Eventos como el megapuerto de 
Chancay y el nuevo aeropuerto 
internacional son la base de este 
crecimiento inminente. 


reer que el turismo en Perú tiene 

un futuro brillante no es un ejer- 

cicio de optimismo, sino de realis- 

mo. Basta analizar la evolución y 

tendencias del sector—acá no hace 

faltaleerelTarot—, paratener claro 
que la oportunidad seguirá tocando nuestra 
puerta. 

Comenzando porlo macro. Más allá del rui- 
do político de hoy, veamos qué dice la historia 
reciente. Enlos últimos 25 años, Perúfueelúni- 
coactorenlaregión quelogró crecer porencima 
del 4%. No hemos dejado de serese país. Segui- 
mos teniendo los recursos, el potencial. Nues- 
tra moneda es probadamente sólida, reconoci- 
da durante dos décadas entre las más estables 
deLatinoamérica. Continuamos siendo uno de 
los principales productores de cobre del mun- 
do, en una época en que el cambio de la matriz 
energética acelerará su demanda, garantizán- 
donosingresos futurosinmensos porelcanon 
minero. Enunos meses, conla inauguración del 
megapuerto de Chancay, nuestra nacióntendrá 
el segundo puerto más importante del Pacífico. 
Lo que reconfigurará el comercio marítimo del 
hemisferio, abriendoinnumerables oportuni- 
dades comerciales. 

Sihablamos de grandes proyectoseinversio- 
nes, el panorama también se perfilasumamen- 
te auspicioso. Proinversión viene desplegando 
un magnífico trabajo. Este año podríamos ce- 
rrar en 8 mil millones de dólares en proyectos 
adjudicados, además de 2 mil millones de soles 
enobras porimpuestos. Un récord histórico en 
inversiones, que abarcanrubros clave como: ae- 
ropuertos, redvial, hidrocarburos, saneamiento, 
turismo, puertos, telecomunicaciones, etcétera. 
Elimpacto positivo a nivel desarrollo económi- 
co, generación de empleos y reducción de bre- 


chas deinfraestructura será enorme. 

En este contexto, ¿cómo no vana serfavo- 
rables las perspectivas del turismo? Hacien- 
do zoom en algunos de los proyectos que se 
vienen, tendremos: el nuevo Jorge Chávez, 
que será el aeropuerto más moderno dela re- 
gión. Con tecnología de punta, 2 pistas y ter- 
minal nueva, nos permitirá recuperarla con- 
dición de hub latinoamericano. Por otro lado, 
tras una larga espera, se adjudicará el tercer 
grupo de aeropuertos —Chinchero, Jaén, Jau- 
ja, Chimbote, entre otros—, lo que será decisi- 
vo para trasladar más turistas alos llamados 
destinos secundarios. En Cusco, el futuro ae- 
ropuerto de Chinchero nos dará una segunda 
gran puerta de entrada, através dela cual no 
solo recibiremos más visitantes en nuestro 
principal destino, sino que podremos conec- 
tar con otros circuitos interregionales, como 
la ruta Moche, la selva, etcétera. Otro proyec- 
toeselteleférico de Choquequirao. Alfacilitar 
elacceso a nuestro “segundo Machu Picchv”, 
haremos despegar este maravilloso atractivo, 
lo que se calcula traería un millón de turistas 
adicionales. Sin mencionar que todos estos 
proyectos repercuten también en el turismo 
corporativo, pues ejecutarlas obras implica el 
viaje de numerosos funcionarios nacionales 
y extranjeros, un segmento que aporta signi- 
ficativamente más (200 dólares diarios) que 
el turista local (100 soles diarios) o extranjero 
(100 dólares diarios). 

En el frente del turismo de eventos, recorde- 
mos queel Perú poseeexcelentes ventajas com- 
petitivas. Estamos ubicados estratégicamente 
al centro de Sudamérica. Nuestra capital tiene 
vista al mar. La gastronomía peruana es mun- 
dialmente famosa y nuestros atractivos turís- 
ticos, ni qué decir. ¿Qué nos faltaba? Un lugar 
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Definitivamente somos un país privilegiado. El 
momento que vivimos también lo es. No es wishful 
thinking, las condiciones están dadas. Lo que 
necesitamos es elevarnos por encima de la bulla y el 
populismo. 
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para albergar megaeventos. Por fin, el Centro 
de Convenciones de Lima será concesionado y 
puesto en valor. Así, nos reinsertaremos en el 
circuito de los grandes eventosinternaciona- 
les. Un mercado sumamente lucrativo, donde 
nuestra participación es de apenas 11.4%.Eltu- 
rista que asiste a grandes eventos gasta en pro- 
medio 50% más queelvacacionista. Deellos, un 
tercio realiza pre y postours. El 40% regresa con 
sus familias, para hacerturismo. Incrementar 
un par de puntos de participación significaría 
sumar a la economía 240 millones de dólares 
extra anuales. Adicionalmente, recordemos 
que este año somos anfitriones de APEC. Ya se 
dieron los primeros eventos en Lima, Cusco y 
Arequipa, alos que seguirán eventos en Truji- 
llo, Pucallpa y, en noviembre, la Semana de Lí- 
deres Económicos en la capital. Ayacucho al- 
bergará los Juegos Bolivarianos a fin de año. 
En 2027 Limarepetirá como sede de los Juegos 
Panamericanos (sobre esto último, cabe resal- 
tarquelos Panamericanos de 2019 generaron 
un movimiento económico de 5,200 millones 
de dólares y 500 milempleos directoseindirec- 
tos). Las señales favorables son muchas. 

Definitivamente, somos un país privilegia- 
do. El momento que vivimos también lo es. No 
eswishfulthinking, las condiciones están da- 
das. Lo que necesitamos es elevarnos por enci- 
ma de la bulla y el populismo. Acá notenemos 
que descubrir la pólvora, durante 25 años su- 
pimos brindarestabilidad, predictibilidad, re- 
glas dejuego claras. Fuimos la envidia denues- 
tros vecinos, por nuestra capacidad de atraer 
inversiones y nuestra resiliencia a las crisis 
globales. Lo hicimos antes, sabemos cómo vol- 
vera hacerlo. Las grandes ligas del turismo 
mundial esperan por nosotros, simplemente 
debemos estarala altura. 


is 


Cuenta tu historia de unamanera 
atractiva, profesional y clara atravésdeuna 
multiplataformaimpresa, digital y audiovisual 


Publicidad926936169 /PublicidadWperu21.pe 
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.S MITSUHARU 
TSUMURA 
EL PERU Cocinero, Maido, top 5 de los 50 
sI uso mejores restaurantes del mundo 


MIDJOURNEY /PERU21 


LOGRAR QUE 
ELSUEÑO 
PERUANO 

SE VUELVA 
REALIDAD 


Cuando se reconoce a la gastronomía 
peruana se reconoce a la vez una 
cadena de valor que empieza desde 
el trabajo duro del productor y el 
respeto al ingrediente nacional. 


Ambiente 


. ñ 5 
- Ambiente = » oclal Ambiente 
de 
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Sigo siendo optimista respecto al Perú porque 
siempre lofui. Me ponen en cualquier otro 
país del mundo y no voy a podervivirahí, yo 


amoel Perú”. 


] Perú de por sí tiene una riqueza 

natural privilegiada. Tiene una in- 

finidad de fauna marina. El tema 

es cómo cuidamos eso. Cómo evi- 

tamos que se empiecen a extinguir 

especies. Tenemos que proteger esa 
riqueza porque es un patrimonio único. El pro- 
blema está en que siempre hablamos de cómo 
los restaurantes o los hoteles van a hacer algo 
para cuidarlo. Eso no estan cierto, nosotros ya 
hacemos nuestro trabajo: no compramos pro- 
ductosenveda, nocompramos productosfuera 
detalla mínima, etcétera. Acá, realmentelo que 
tiene que suceder es que el Estado, finalmente, 
haga el trabajo de fiscalizar. Lo bueno es que el 
mar es uno de los ecosistemas que más rápido 
se regenera si uno lo deja descansar. Lo vimos 
enla pandemia. 

Esteaño Maido cumple 15 años. Alprincipio, 
cuando arrancamos, fue un concepto más en- 
focado hacia lo japonés. Poco a poco lo fuimos 
peruanizando. Lo que ha pasado en el tiempo 
es que hemos ido investigando más sobre la ri- 
queza marina propiamente peruana. La Ama- 
zonía es una de lasinspiraciones más grandes 
que hemostenidoen elrestaurante. Nos hemos 
dado cuenta de quetiene muchos productos: la 
atitudenla cual está la Amazonía peruana es 
a misma latitud en la cual está la Amazonía 
asiática. Encontramos productos muy simila- 
res. Nosotros no hacemos solamente cocinaja- 
ponesa o peruana, puede haber algo de chino 
ambién. Es una cocina un poco más libre. En 
ese ámbito hemos tenido queinventar mucho 
usando la creatividad. 

Hemos logrado un enganche entre cocinas. 
La cocina japonesa para un peruano puede ser 
muy sutil y la cocina peruana para un extran- 


jeropuedesera veces bien potente. Cuandolle- 
gas a un punto en el cual mezclas ambas, no 
necesariamente poringredientes niforzándo- 
las, sino balanceando los sabores, te encuen- 
tras con una cocina que siempre le llamo yo 
sexi, porque es una cocina que no llega a serni 
muy muy nitantan. Es una cocina que abraza 
y se balancea. Poresoes, yo creo, que la cocina 
nikkeiha crecido tanto enel mundo, en Euro- 
pa, en el Medio Oriente. Porque es una cocina 
que probablemente una alo mejor de dos mun- 
dos.Esto hace que esta cocina sea gustosa y sa- 
brosa para mucha más gente en el planeta, lo 
cual es beneficioso para el país. ¿Por qué? Por- 
queexportas esta cocina. Y exportar esta coci- 
na esexportarel Perú también. 

Eléxito hay que compartirlo. Loque hemoslo- 
grado es gracias al equipo quetenemos. Gracias 
alos productores quenos danlamateriaprima,a 
los pescadores quenos aportan estos productos 
maravillosos del mar. Si Maidotieneéxitoes por 
todos losinvolucrados dentro de lo que sucede 
eneldía a día. Hay que saberser desprendido y 
hay quesaberseragradecido. 

Tenemos que empezara verelmundo como 
un mercado para venderles materia prima, o 
bien procesada. Por ejemplo, esuna locura que 
seamos un país productor de papas y que no 
tengamos una industria de papas precocidas 
congeladas. Justo estamos trabajando en eso, 
en un proyecto grande que está funcionan- 
do con papas huamantanga y que muy pron- 
to saldrá al mercado. La idea es lograr que las 
pollerías y que todos los lugares que venden 
papas vendan papa peruana. Eso se puede 
trasladar al mundo: concentrados de frutas, 
se puedetrasladar las semillas de macambo, 
se puede trasladar un montón de productos 


agrícolas que son maravillosos y son supera- 
limentos. Silogramos colocar estos productos 
en el mercado internacional, como lo que ha 
pasado conla quinua, por ejemplo, y darles va- 
lor, ya estaríamos generando un gran cambio 
importante en la vida de muchos peruanos, 
los productores de esas materias primas. Creo 
que poreselado es que hay que ir, lograr crear 
una industria de exportación de productos 
agrícolas peruanos. No solamente el mango, 
nosolamentelosarándanos, nosolamentelos 
productos masivos que se exportan atodo el 
mundo. Tenemos mucho más. 

Sigosiendooptimistarespectoal Perú porque 
siempre lofui. Me ponen en cualquier otro país 
del mundo y no voya poder vivirahí, yo amoel 
Perú. Fui optimista desde colegial, enlos peores 
momentos. Fuioptimista cuando mi papáestu- 
vo de rehén en la embajada de Japón. Fui opti- 
mista cuando mi vecino era el terrorista Freddy 
Rincón y reventaron cuatro granadas en mi ca- 
sa. Fuioptimistacuandoreventóuncochebom- 
baatres cuadras de mí. Enesos momentos todo 
el mundo se queríairde Perú. Yo no. Lo que decía 
eraojaláquePerúalgún díaseaun país alcualla 
gente quiera venir, y nosolo porla cocina.Enese 
momento era muy chico, no sabía siiba a serco- 
cinero. Pero ya sabía que este es un país hermo- 
so, con gente maravillosa. Mideseoeraquefuera 
un país del cual nos sintiéramos orgullosos to- 
dos los peruanos y que el mundo quisiera cono- 
cerlo. Para mi, este es un país antibalas. A pesar 
detodolo que pasamos, la gente sigue viniendo 
y el turismo sigue aumentando. Siempre creíen 
quetendríamos unfuturo mejor. Yo no me pien- 
so mover del Perú. Así quelo único que queda es 
meterle el hombro, soñar y hacer que los sueños 
sevuelvanrealidad. 


i 
Y 
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UNA NUEVA EXPERIENCIA 


ie 
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SUSCRIDETE AQUÍ 


Nuestra posición clara, en un 
periódico digital enriquecido. 


Recibelo a primera 
hora 00:15 


Boletín top 5 
noticias 
(LV 6 p.m.) 


Desde cualquier 
dispositivo 


Todas las ediciones 


2 Fotos, videos y 
disponibles 


audios exclusivos 
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ELECCIONES 
GENERALES 
DEL PERU 
2026 


HABLA, 
MEMORIA 


Cuando un hecho pa- 
sado da luces sobre un 
evento actual relacio- 
nado con un candidato. 
Cómose comportó 


este y su partido. Pue- a 


de abarcar también 
aspectos biográficos 
relevantes de los pos- 
tulantes. 


¡PLOP! 


Una cacería de citas 
tristemente célebres. 
Porque una frase 
desafortunada de 

un candidato puede 
terminar siendo una 
fortuna para el elector. 
Aveces lo que sale del 
inconsciente es lo que 
realmente uno es. 


y 


LA 
LUPA 
DE 
BOLÍVAR 


Los perfiles de los candidatos 
que intentarán llegar al Congreso 
son revisados escrupulosamente 
en este espacio. Una explora- 
ción que descubrirá y alertará a 
tiempo sobre esas personas bajo 
sospecha, malhechores y demás 
que buscan una curul. Antes de 
que sea demasiado tarde. 


¿Ouétan ciertas o 
falsas son las declara- 
ciones o promesas que 
lanzan los candidatos? 
Este es un comproba- 
dor que verificará la 
veracidad de estas y le 
permitirá establecer 
quétan confiable es 

la palabra de su candi- 
dato. 


alo 


y TENGO 
UNPLAN 


Un lugar para que los candidatos 
aporten soluciones a problemas pun- 
tuales. Sus propuestas y su visión de la 
problemática que se les presenta po- 
drían serfactor determinante para que 
los electores definan su voto. 


Perú21 presenta su cobertura electoral multiplataforma 
bajo un lema que debería ser deber moral del ciudadano 
responsable: reflexionar antes de entregarle su voto a un 
candidato. Es el camino para convertirnos en el país que 

queremos y podemos ser. 


) ENCUESTA 
AY IPSOS - PERÚ.21 


Un termómetro que desde 
hoy empieza a medir las 
tendencias y las preferencias 
de los peruanos camino a 
las elecciones. Un estudio 
que abarca ámbito, región, 
edad, género y nivel 
socioeconómico, con la 
garantía de la empresa 
encuestadora de mayor 

| precisión del país. 


GENERALES 
DE LEY 


Manual de uso obliga- 
do. Una radiografía a 
los candidatos detec- 
tará posibles conflictos 
de intereses, denuncias 
legales o deudas. Un 
identikit obligado para 
saber cuáles son los 
antecedentes de quie- 
nes pretenden llegar al 
poder. 


LADOB 


Un espacio que le permitirá 
conocer la otra cara de los 
candidatos: su familia, sus 
hobbies, sus talentos ocul- 
tos, sus actividades lejos de 
la política. Porque sus aficio- 
nes e intereses dicen mucho 
de la personalidad de los 
postulantes. 
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<A IDENTIDAD yPODER MA 


Ser peruanos nos distingue en el mundo, no solo 
por nuestra rica historia y cultura, sino por la 
fortaleza y resiliencia que llevamos en el corazón. 
Este 28 de julio, celebremos con orgullo nuestra 
identidad y recordemos que esa distinción es 


nuestro mayor poder. 


AMineraPoderosa (o) 


Minera Poderosa 
Compañía Minera Poderosa S.A. 


www.poderosa.com.pe 
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RADIOGRAFÍA 
BLANOUIRROJA 4 


Auscultando las simpatías y antipatías que 
configuran el estado actual de la peruanidad. 
Hay puntos en común que nos unen. 


¿Qué sentimientos le genera  ¿Cuálesson las razones por las ¿Cuáles son las razones por las 
el Perú? (Con tarjeta) (9%) cuales se siente orgullosode cuales siente verguenza de ser 
ser peruano? (Con tarjeta) (%) peruano? (Con tarjeta) (%) 


Esperanza/optimismo 33%  Lacocina/la gastronomía 49% |, corrupción 57% 
Orgullo 29%  Lacultura/arte 26 iadelincuenda 52% 
Pena 25%  MachuPicchu 32% A 
e OS La falta de justicia 41% 
Amor/cariño 25%  Lahistoria 31% L ei a 
cs os políticos 38% 
Verguenza 22%  Losrecursos naturales 31%  Elniveleducativo 20% 
Sentimientos encontrados 17%  Lospaisajes naturales 30% —Enarcotráfico 18% 
Rabia/odio 11%  Lamúsica 19% 
: : La pobreza 13% 
Indiferencia/nada 5% Elemprendedurismo 12% a a 
La discriminación 18% 
El modo de ser de la gente 10% |, desigualdad 16% 
Nada me hace sentir orgulloso A 15% 
LS Opinión sobre el futuro del Perú 
La mayoría, tanto en Algunas personas consideran que el Perú tiene tantos problemas que no tiene solución. Otras personas, en cambio, son de la idea que el Perú es más 
la capitalcomo en grande que sus problemas y en algún momento las cosas mejorarán. ¿Con qué opinión está de acuerdo? (%) 
el interior, vislumbra o . o 
E m El Perú es más grande que sus problemas y en algún momento las cosas mejorarán 
que hay una mejoria m El Perú tiene tantos problemas que no tiene solución 


por llegar. Depende = No precisa 
dercsctescióno 


suceda esto. 
Lima 72 25 B 


Hombres y mujeres mayores de 18 años, de todos los niveles socioeconómicos (NSE), residentes en Perú urbano y rural. Bus Express: Cuantitativa mediante 
encuestas en tablets con técnica cara a cara. 1204 personas entrevistadas en zonas urbanas y rurales. Margen de error para resultados totales de + 2.8%. Se 
llevó a cabo el 04 y 05 de julio del 2024. 


